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ARDY)
ARD erreicht 80% der Bevolkerung in D, aber:
Digitale Transformation muss beschleunigt werden

Tagliche Reichweite der ARD nach Altersgruppen . .. .
Warum ist digitale Transformation

ARD eigene Plattformen: 13,4% ents:heiden?
ARD auf Drittplattformen / Social Media: 26 ,7%

[j  Lineares (Broadcast) TV und Radio weiterhin
% @ stark —aber abnehmen.

« Tagliche Reichweite in jungen Zielgruppen
(14-29J) nur 60% - und abnehmend.

33,433,8

18,8 - Digitale Reichweite nimmt zu —
- ist aber niedrig im Marktvergleich

ARD-Verbund Fernsehen Horfunk Digitalangebote
(gesamt)* (gesamt)* (LRA) (gesamt)* .. .
14-24). W25-49). W50+ ). ° 2/3 der dlgltalen Nutzung findet auf
i 04 Bonts s S Ao Drittplattformen / Social Media statt
ARD-Akzeptanzstudie 2020 *inkl, koopenerte Angebote gemeinsam mit dem ZDF bzw
weiteren offenthich-rech Partnem: 3s3 e, KiKA, Ph Funk

Wir gehen davon aus, dass unsere Inhalte in 2030 mehrheitlich
auf digitalen Plattformen genutzt werden



ARD: 9 Broadcaster und Teil eines noch groBeren ARD®)
offentlich-rechtlichen Systems

Ein starkes Netzwerk — verankert im linearen
Rundfunk

* 9 Regionale Broadcaster

radiobremeno“

« 17TV Sender (eigene und Kooperationen mit ZDF)
* 64 Radiowellen

« 70 Regionale Studios in Deutschland

« 30 Studios in 26 Landern

« 1Social Media Network zusammen mit ZDF (funk)

3| phoenix KiKA FUAK arte

von ARD und ZDF

Wie transformieren wir den Auftrag, das Portfolio und die Marken
von der linearen in die digitale Welt?



2018: Start der Konsolidierung der digitalen ARDZ
ARD-Angebote im ,,Big Five‘‘-Portfolio

ARD Mediathek
Alle Sender, alle Videos

Tagesschau

KiKA
Nachrichten und Hintergriinde

Der Kinderkanal von ARD und ZDF digital

Sportschau

Audiothek
Sport - Live, Ergebnisse, News

Radio, Podcasts, Horspiele

funk
L o ARDY) ARD Plus
ARD und ZDF fiir junge Zielgruppen - .
i Social Media, Podcasts, Content PLUS Das kommerzielle Angebot der ARD

Verwertungsunternehmen 4



Das Herzstiick: ARD Mediathek — eine Plattform ARDZE

fur viele Broadcaster und Marken

ARD MEDIATHEK ~ ENTDECKEN  LIVE Q, € Anmelden
S e Das Erste
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EIN DETEKTIV CHINAS EIN ETWAS ANDERER - JUNGE ODER SCHEIDUNG UND
IM ALTERSHEIM IMMOBILIENBLASE LEBENSABEND MADCHEN ODER EGAL? PENDLERKINDER R
.. more to come
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Aufschrei der Jugend - Generation "Fridays Was Fridays For Future bisher erreicht hat Klimawandel - Was die Wissenschaft Klimawandel - Was phoen IX

D UND 20
for Future” MrWissen2go - funk wirklich weiB (...und was nicht) (1/2) kénnen (2/2) ‘

Reportage & Dokumentation - Das Erste Doku & Reportage - WDR Fernsehen Doku & Reportage - [ 4 ‘




ARDY)

Das duale Rundfunksystem ist aus der Balance geraten

Ein wachsender Anteil der Mediennutzung findet auf kommerzieller Medieninfrastruktur statt, oder wird iiber sie

gesteuert

-8
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Nhn" o Qomes

Offentlich-rechtliche Medien
- Steuerung nach Public Value
Aspekten

Private Medien

— Steuerung nach kommerziellen
Zielen

Skaleneffekte bei Content, Nutzung, Daten und
Infrastruktur geben globalen Plattformen
enorme Vorteile gegeniiber nationalen oder
regionalen offentlich-rechtlichen Broadcastern.

,Economies of scale“ ist entscheidender Faktor
in der globalen Internetokonomie.



Vielfalt bei den Inhalten, Sparsamkeit bei den ARDY)
Plattformen und maximale Konsolidierung auf Ebende
der Infrastruktur und Daten

‘ X
Content Q) [(]))L%\ X (K X - o ) je mehr
> Identity & Diversity (K [(])) [(])) (1 X L%‘ 1 desto besser
E‘ Content schafft Nutzung

Products / yveniger
platforms ist mehr

> Reach

sicl;;:t;::::ietr: . Nutzung stérkt Infrastruktur
Inhalte

Infrastructure \ je weniger
> Future des,esser

Skalen erhohen!
> Public Service Media
Allianz




Vielfalt bei den Inhalten, Sparsamkeit bei den ARDY)
Plattformen und maximale Konsolidierung auf Ebende
der Infrastruktur und Daten

‘
C ) O C]:] X D:] D:]D:] - () je mehr
ety & overs B 50 A desto b
> Ildentity & Diversity (N1 [(])) (X L%‘ M esto besser
E‘ Content schafft Nutzung 1
weniger

kontrolliert .
Sichtbarkeit der Nutzung stérkt Infrastruktur

:Ir:tc:::::ls/ D 0 n [ > ] ist mehr
!

> Reach
je iger
desV;sser

Inhalte
Infrastructure \
> Future

Skalen erhohen!
> Public Service Media
Allianz




ARDY)

Zusammenfassung — Diskussion willkommen!

* Inhalte werden absehbar iiberwiegend liber digitale
(internetbasierte) Plattformen distribuiert (linear und
non-linear).

- Offentlich-rechtliche Medien miissen eigene Plattformen
und Infrastruktur entwickeln und starken.

* Personalisierung und Datenmanagement sind ,Key to
Success’. Skaleneffekte sind entscheidend. Es braucht
Allianzen der Public Value Medien bei Technik und
Daten, um die Balance mit kommerziellen
Medieninfrastrukturen zu wahren.

* Drittplattformen und Social Media sind unverzichtbar.
Wir nutzen sie verstarkt, um Audience zu entwickeln und
Aufmerksamkeit fiir unsere Marken und Plattformen zu
schaffen.
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