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Allgemeine Informationen zu teilnehmenden
Unternehmen

Lebensmittel & Futtermdustrle TQXt‘“ndUSt”e

Andere
Andere L >1000 MA 16% Geschiftsfiihrung
24% "_Chemische <50 MA 21% 19%
Industrie 24%
5% L .
- Einkaufer:innen
Kunststoffmdustrle 14%
Holzindustrie
i 501-1000
Metallerzeugung & - MA
Energieversorgung verarbeitung 1%
5% 9%
. . Elektronikindustrie und
Holzggfstrle H.v. elektrischen
) Produiten 50-250 MA 251-500 MA
%
: & 35% 9% . .
Maschinen- & Anlagenbau . .
Fahrzeugindustrie 4% g Nachhaltigkeitsbeauftragte 8% Sl e

Weitere Anmerkungen:

Mehr als 80% der teilnehmenden Unternehmen machen uber 90% ihres Umsatzes mit B2B Kunden
Mehr als 95% der teilnehmenden Unternehmen hat ihren Firmensitz in Osterreich
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Datensatze

Verwendete
Quellen

Verknupfung
der Quellen

Relevante
Aussagen

<
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4

AuBenhandelsstatistik
Osterreich fiir die Einfuhr

Korrespondenztabelle
zur Uberfiihrung der

Ranking der
ONACE-Klassen nach

SDG-Performance
von Landern

Embargoliste der
EU/AT/DE zur
Identifikation kritischer

beweglicher Guter (KN) Systematik NACE in KN Wertschopfung Handelspartner
Quelle: Quelle: Quelle: Quelle: Quelle:
STATcube - eurostat - Statistik Austria Sustainable Development o
Statistik Austria £ —U , R " Bundesamt fur Wirtschaft
dropean nion meport und Ausfuhrkontrolle
Y Y
Welche Warengruppen sind fur die Wirtschaftstatigkeit
,Herstellung von Waren“ gemaB NACE-Klasse besonders
relevant? Vv 7

Woher beziehen Osterreichische Unternehmen diese Waren?

Wie groB ist die Abhangigkeit gegenuber einzelnen

Importlandern?

Welche Regionen und Importlander
stellen eine Herausforderung dar?
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Implementierungsgrad von NachhaltigkeitsmaBbnahmen

im Einkauf

Teilnehmer insgesamt
Ja, wir haben eine Nachhaltigkeitsstrategie im Unternehmen
Ja, wir haben eine Nachhaltigkeitsstrategie im Einkauf

Ja, wir prufen unsere Lieferanten auf Nachhaltigkeitskriterien

| I

Ja, wir weisen unsere Lieferanten an deren Lieferanten zu prufen

o

10 20

m GroBunternehmen > 1000 MA Mittlere Unternehmen

30 40

un

0

Kleinunternehmen <50 MA
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Werden aus der Nachhaltigkeitsstrategie Handlungsfelder
fur den Einkauf abgeleitet?

Alle Teilnehmenden Geschaftsfiihrung Nachhaltigkeitsabteilung ~ Einkaufsleitung Einkaufsmitarbeitende

)OO0

®ja © nein

StrategiemaBnahmen werden bereits auf der Fuhrungsebene weniger verbindlich aufgenommen und verlieren auf Mitarbeiterebene deutlich an

Gewicht.
Oft ist ein Kommunikationsproblem von Nachhaltigkeitsstrategien zu erkennen. Diese sind auf Mitarbeiterebene unklar und unkonkret.
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Was sind die Hauptmotivationen fiir Nachhaltigkeit?
Lohnt sich das?

100%
90%
80%
70%
60%

50%

40%

30%

20%

10% . .
0%

Intrinsisch Regulatorisch Finanziell Marketing/AuBenwirkung  Stellung am Arbeitsmarkt

Anteil positiver Antworten

m Geschaftsfuhrer  m Einkaufsleiter Einkaufer

Regulatorischer Druck als Hauptargument. Der finanzielle Hebel wird auf mittlerer Fuhrungsebene und operativer Ebene starker eingeschatzt als bei

der Unternehmensleitung. AuBenwirkung gegenuber Kunden und am Arbeitsmarkt wird noch nicht als Nutzen erkannt.
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Expertenumfrage

Welche Mahhahmen wurden wie haufig genannt?

Regionale Lieferanten

bevorzugter Einkauf von Recyclingprodukten
Compliance mit Gesetzen

Optimierung von Transportrouten
Materialauswahl

Zertifizierung der Lieferanten

Reduzierung von Verpackungsmaterial
Supplier Code of Conduct
Treibhausgasbilanz der Lieferanten/Produkte
Lieferantenaudits

Reduktion von Produktionsmaterial
Reduktion von Blromaterial

Energieaudits beim Lieferanten
Risikobewertung von Lieferanten
Dekarbonisierung der Firmenfahrzeugflotte
Vermeidung von Einwegprodukten

o
)
M
)
I
af

6% 8% 10% 12% 14% 16% 18% 20%
Anteil der Nennungen im gesamten Teilnehmerfeld

GroBe Vielfalt an MaBnahmen. Regionalitat wird am haufigsten genannt. Noch keine MaBnahme als ,,Standard“ etabliert, da die haufigste MaBnahme

nur von 18% der Teilnehmer genannt wird.
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Warum beschaftigt man sich noch nicht mit Nachhaltigkeit?

Hoher Preisdruck

Begrenzte Moglichkeiten bei der Lieferantenauswahl

Geopolitische Turbulenzen

Fehlende Kriterien zum Lieferantenvergleich

kein messbarer Nutzen

Zeitdruck/ fehlende Kapazitaten im Einkauf
Historisch gefestigter Lieferantenpool

Fehlende Kompetenzen im Einkauf

Fehlende Prozesse zur Nachhaltigkeitsbewertung
Wird von der Unternehmensleitung nicht unterstutzt
Andere

0

3%

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

m Geschaftsfuhrung mFuhrungsebene Mitarbeiterebene Anteil der Nennungenim gesamten Teilnehmerfeld

Hoher Preisdruck ist im Einkauf immer noch das dominante Kriterium. Fehlende Kriterien, Prozesse und Standards werden sehr haufig genannt: Es

fehlen Kapaitaten, um sich mit Nachhaltigkeit im Einkauf zu befassen.
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Expertenumfrage

Werden mittelbare Lieferanten auf
Nachhaltigkeitskriterien gepriift?

38%

m Ja, denn diese ist von unseren Kunden vorgegeben
® Ja, aus eigener Motivation
= Eine Prufung ist geplant und wird demnachst implementiert

Prufung mittelbarer Lieferanten noch selten implementiert. Ein groBer Anteil plant eine Einfluhrung von Audits und Prufungen
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geopolitische Zonen - Importmenge in t (2022)

Importmenge 2022 in Mio. Tonnen

7

4,8
4,6
1,8
1,8
1,6
1,3
0,4
0,3
0,3
0,3
0,1

GUS

Europa (Rest)
Fernost-Asien

Indien

Sudost-Asien
Mittlerer Osten/Golf-Staaten
Afrika

Stdamerika
Mittelamerika
Nordamerika
Australien/Ozeanien

Vorderasien

Nordamerika

Mittelamerika

Stidamerika

Aol
ﬁ \
€
(4 GUS
gierér Osten Fernost-Asien
Indien
frlica Stidost-Asien
Australien/
Ozeanien

Europaische Handelspartner uberwiegen gefolgt von Handelspartnern aus dem asiatischen Raum.

Wenig bis keine Handelsbeziehungen in der sudlichen Hemisphare.

= Bundesministerium
Arbeit und Wirtschaft

=

Z

Fraunhofer mmm /ﬂ

AUSTRIA  AUSSEMWIRTSCHAFT AUSTRIA

21



Datenauswertung - BRICS Staaten

Warengruppen (WG) nach importierter Menge (Gewicht) und
deren Anteil am Gesamtvolumen

Jeweils Top 5 Warengruppen (WG) (Importmenge) je BRICS-Staat

40% Legende KN 2-Steller: Anteil > 5%
35% Ziffer: KN 2-Steller 26
*Beschreibung siehe Anhan 27 Mineral. Brennst., Mineralole; Erzeugnisse,
30% 2 Destillate usw.
25% 85 85 Elektr. Maschinen, elektrotechnische Waren;
I I Teile davon
20%

94

84 Kernreaktoren, Kessel, Maschinen, mech.
Gerate; Teile davon

94 Mobel, Bettwaren, Beleuchtungskorper u.a.;
5% 26 vorgefertigte Gebaude
25 7210 .447647 26 47 68 28 73 72 87 38
0% [ | — | - | — ._—_
Brasilien Russland Indien China Stidafrika 26 Erze sowie Schlacken und Aschen

Wenig kritische Abhangigkeiten. Anteil mineral. Brennstoffe aus Russland ist leicht rucklaufig. Importanteil aus der VR China ist in mehreren KN-

15%

10%

Klassen hoch.
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Abhangigkeiten aus Landern mit ,,niedrigem* SDG-Ranking

EUROPA

Atlantischer
Ozean

AFRIKA

. FDAMERIKA

Beispiel fur ein Nachhaltigkeitsranking und fur Nachhaltigkeitskriterien. Waren mit hohem prozentuellem Anteil sind oft vorrangig in diesen Staaten

ASIEN

N7 g

Indischer AUSTRALIEN
Ozean

Anteil Importlander an Warengruppen abhangig von SDG-Ranking

170

1o Warengruppenanteil >20 %

Indien & SDG Ranking > 80

20 o °* Sudafrika

Bangladesch

20 Indonesien
80 *

(o]

S o® &

Italien
<
Deutschland
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Anteil der Warengruppe an der Gesamtimportmenge

verfugbar.
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Zusammenfassung der Ergebnisse

SWOT-Analyse aus osterreichischer Sicht

08.11.2023

Hohes Nachhaltigkeitsbewusstsein
Politische Unterstutzung
Hochwertige Lieferanten
Engagement der Unternehmen
Forschung und Innovation

Offentliche Beschaffung
Starken

o Chancen
Ressourceneffizienz

Innovation und Differenzierung
Risikomanagement
Mitarbeiterbindung und Rekrutierung
Kundennachfrage

Markenwert und Reputationsaufbau

© Fraunhofer Austria

= Mangelnde Sensibilisierung und Bildung

= Komplexitat der Lieferketten

Begrenztes Angebot an nachhaltigen Lieferanten
= Kosten und Wirtschaftlichkeit

= Rechtliche Rahmenbedingungen
= Mangelnde Standardisierung

Schwachen

Risiken

= Verfugbarkeit von Lieferanten
= Komplexitat der Lieferketten
= Kosten und Wirtschaftlichkeit
= Lieferantenrisiken
= Reputationsrisiken
Komplexitat von Standards und Zertifizierungen
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5 Hauptgriunde fur Nachhaltigkeit im Einkauf

1. Kostenersparnis: Nachhaltiger Einkauf kann zu langfristigen Kosteneinsparungen fihren. Durch den Kauf energieeffizienter Geradte oder die Auswahl von
Lieferanten mit umweltfreundlicheren Produktionsmethoden kdnnen Unternehmen ihre Energie- und Ressourcenkosten senken. Die Vermeidung von Abfallen
und die Optimierung der Lieferketten kdnnen ebenfalls zu Kosteneffizienz beitragen.

2. Risikominderung: Nachhaltiger Einkauf kann dazu beitragen, Geschaftsrisiken zu mindern. Dies umfasst die Vermeidung von Abhangigkeit von einzelnen
Lieferanten oder Regionen sowie die Berlicksichtigung von Umweltauswirkungen und sozialen Aspekten in der Lieferkette. Eine diversifizierte und
widerstandsfahige Lieferkette kann Unternehmen vor potenziellen Stérungen schiitzen.

3. Rechtliche und regulatorische Einhaltung: Durch den nachhaltigen Einkauf kdnnen Unternehmen sicherstellen, dass sie rechtliche und regulatorische
Anforderungen erflillen. Dies beinhaltet die Einhaltung von Umweltauflagen, Arbeitnehmerrechten und Sozialstandards. Durch die Wahl von Lieferanten, die
sich an diese Standards halten, konnen Unternehmen rechtliche Risiken vermeiden und ihr Ansehen schitzen.

4. Image und Reputation: Nachhaltiger Einkauf kann das Image und die Reputation eines Unternehmens verbessern. Verbraucher und Stakeholder achten
immer starker auf die ethischen und nachhaltigen Praktiken von Unternehmen. Durch den Bezug von nachhaltigen Produkten und die Zusammenarbeit mit
verantwortungsbewussten Lieferanten konnen Unternehmen ihr Image als umweltbewusstes und sozial verantwortungsvolles Unternehmen starken.

5. Kundennachfrage: Nachhaltigkeit ist flr viele Verbraucher ein wichtiges Kaufkriterium geworden. Indem Unternehmen nachhaltige Produkte und
Dienstleistungen anbieten, kdnnen sie neue Kundensegmente ansprechen und bestehende Kundenbindung starken. Nachhaltiger Einkauf kann somit eine
positive Auswirkung auf Umsatz und Marktposition haben.
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