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,1f we do our job right, they’ve got no shot.”

Mike Vries, CEO Liberty Global, 2013



Netflix wachst erfolgreich,
aber nicht in allen Landern.
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Quelle: Netflix Shareholder Information Q3/2015.
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Abonnementwachstum SVOD Grof3britannien seit Anfang 2014 — 2015
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Quelle: Convergent Media Research auf Basis Ofcom 2015.
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Quelle: Convergent Media Research auf Basis FFA/GfK 2014 und 2015.
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Weniger beachtet, aber mit hohem
Marktanteil: Amazon Prime.
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Marktanteile SVOD/TVOD Deutschland

2014

2,1
2,3
3,1
4,4
5,7

10,8
11,3
11,3

Snap by Sky
Watchever
Videoload
Unity Media

— Amazon Instant Video

Netflix
Google Play
iTunes

——— Maxdome

Amazon Prime

Quelle: Convergent Media Research auf Basis Statista 2015.
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Kunden mit TV-Premium Services bei deutschen
Kabel- und IPTV-Netzbetreibern 2015

27%

5,1 Mio.

LIBERTY GLOBAL
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33%

7,7 Mio.

vodafone

21%

——
]
5

Kundenbasis

Quelle: Convergent Media Research auf Basis von Unternehmensangaben.

12,5 Mio.
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Uberschneidung zahlender Nutzer von
Video OTT Services in Deutschland 2015

22% der zahlenden Abonnenenten
nutzen alle drei OTT Services

Amazon Prim

Instant Vide

Quelle: Solon 2015.
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Im Schatten der Grofien bleibt
Raum fiir die Nische.
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Schweden:

TV4 Play Premium
HBO Nordic

C More Play

Kanal 5 Play Premium
Filmnet

GrofRbritannien:
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The next big thing? — Werbefinanzierte
Multichannel Networks.
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Top 10 MCNs Weltweit nach Views im Juni 2015

m—»Maker Studios

AT&T »Fullscreen
M—» BroadbandTV

» Machinima

Ausgewahlte
Investoren

Believe Digital Studios
QuizGroup

Collective

any. TV

Omnia Media

StyleHaul

Quelle: Convergent Media Research auf Basis Tubular Labs 2015.
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Direktbuchung: Webstar Promis

Direktbuchung: TV Brands
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Quelle: Studio 71 Unternehmensprasentation.
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Kommt es zum Kampf der Giganten?



YouTube wants you to pay for
premium video content

by Michal Addady OCTOBER 18, 2015, 11:51 AM EDT

[ = | v | ¢ | & ]

—  Werbefreies Premium-Angebot

—  SVOD Geschéaftsmodell

ECKPUNKTE .
YOUTUBE PREMIUM — Exklusive Inhalte von YouTube Stars

—  Potenziell weitere Premium Inhalte, z.B. von
Dreamworks Animation

= i i A general view of atmosphere at
A new ad ffee subscription service will include P pomaimgbintedsdeidosmdy
exclusive videos from YouTube stars. People” Reception on January

20,2014 in Park City, Utah.
Photograph by Andrew H, Walke
YouTube will soon offer a subscription service that will give

you access to exclusive programming, Recode reports.

Quelle: Fortune.com 2015.
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SVOD, MCN sind nicht das Ende
des Fernsehens.



Entwicklung Zeitbudget Videokonsum USA
Altersgruppe 12-17 Jahre

Std:Min pro Monat 116:21 116:43 102:25

Lineares TV 83%

Zeitversetztes TV

DVD/BlueR 7%
lenay

Online Video

2013 2014 2015

Quellen: Convergent Media Research auf Basis Nielsen Cross Plattform Reports 2013-2014
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Entwicklung Zeitbudget Videokonsum USA
Altersgruppe 18-24 Jahre

Std:Min pro Monat 150:22 147:47 129:25

Lineares TV

Zeitversetztes TV 6% 7% 7%
DVD/BlueRay
Online Video 11%
Mobile Video

2013 2014 2015

, Nielsen Total Audience Report.
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Zeitbudget audiovisuelle Medien Groflbritannien 2014

Quelle: Convergent Media Research auf Basis Ofcom 2015.
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@ TV- Nutzungszeit D @ TV- Nutzungszeit A @ TV- Nutzungszeit CH*

220 221 221
169 168 172
I u AI_IJ;141 145 149

2012 2013 2014 2012 2013 2014 2012 2013 2014

Quellen: Convergent Media Research auf Basis ORF 2015, ARD/ZDF 2015, Mediapulse 2015.
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Entwicklung @ TV- Nutzungszeit in Deutschland in ausgewéihlten Altersgruppen

221 221 222
128
124 116
89 88
|||| |||| ]

Gesamt 3-13 Jahre 14-29 Jahre
m2013 m2014 m2015

Quelle: Convergent Media Research auf Basis Statista 2015.
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Online Video Nutzung Deutschland 2014 und 2015 (14-29 Jahre)

. 0,
Video (Gesam!) | 5406
. 0,
> Videoportale | <.

2%
-> Catch Up TV h°5%

-> Video-Streaming 3%
-> Streaming Live TV

-> Mediatheken

Quelle: Convergent Media Research auf Basis ARD/ZDF-Online Studie 2014 und 2015.

Cable Days 2015

m2014
m 2015

Tagesdurchschnitt Videonutzung 2015:
- 12 Minuten ,, TV im Internet”
8 Minuten ,,weitere Video-Inhalte im Internet“
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