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Methodik

* Online Umfrage
= Versand tUber VSSO und WKO-Mode und Freizeitartikel

» Laufzeit: 16.11.2021 — 29.11.2021 (8:00 Uhr)
= Zahl der Respondent/inn/en

o 378 mit zumindest teilweiser Beantwortung

o Nach Datenbereinigung und Filter: noch 97
Sportartikel Einzelhandelsbetriebe in touristischen
Gemeinden

- 13% der in Frage kommenden Betriebe

sssssssssssssssss

* Touristische Gemeinden: Zuordnung laut Statistik Austria
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Der Sportartikel Einzelhandel

touristische Gemeinden

- Im Durchschnitt haben die Unternehmen drei Standorte inklusive
Hauptsitz.

- Im Median haben die Unternehmen zwei Standorte inklusive
Hauptsitz.

= Hat ein Unternehmen mehrere Standort, sind diese meist im selben
Ort/ der selben Region.

- 85 % der Unternehmen sind Verbandsmitglieder.

Quelle: SpEA
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Umsatzverteilung
Veranderte Umsatzverteilung in der COVID-19 Zeit

— Absolut ist der Umsatz ist in jeder Kategorie gesunken.

Umsatzverteilung Wintersaison 2020/21 &

Umsatzverteilung 2019 _
Sommersaison 2021

2,2% 1 qq 0,7%
a0% | ~08% 48% | 09%

m Einzelhandel m Einzelhandel
m Verleih m Verleih
Service m Service
Depot Depot
Rest Rest

— Der Anteil von Verleih und Depot am Gesamtumsatz ist deutlich gesunken.
— Der Anteil des Online-Umsatzes am Gesamtumsatz betrug im Winter 20/21 und
SpEA Sommer 21 insgesamt 2%. (ohne Klick & Collect)

Quelle: SpEA, n=97
Rundungsdifferenzen nicht ausgeglichen. 13.12.2021 5




Erwartungen fur die Wintersaison 2021/22
Vergleich zur Wintersaison 2019/20

- Wie wird sich der Umsatz/ der Gewinn/ die Beschaftigung in der Wintersaison
21/22 im Vergleich zur Wintersaison 2019/20 voraussichtlich andern?
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Rundungsdifferenzen nicht ausgeglichen.
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Malnahmen
Fixkostenzuschuss, Kurzarbeit und Umsatzersatz

- Welche der folgenden MaRnahmen haben Sie 2020/2021 in Anspruch
genommen?

Fixkostenzuschuss . 7/
Corona-Kurzarbeit IIIIIIIIININIEIENEEEE. 74
Umsatzersatz I S
Ausfallsbonus NG -3
Investitionspramie NN 20
Stundungen von Steuern und/oder Krediten |G 36
Hartefallfonds N 25
Kredite I 9

0 20 40 60 80 100

‘ SpEA In Prozent, Mehrfachnennung maoglich

SportsEconAustria
Quelle: SpEA, n=97
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Blrokratischer Aufwand
Der burokratische Mehraufwand war ftir 84% (sehr) hoch

- Wie hoch war der zusatzliche burokratische Aufwand bei der Beantragung der

Unterstitzungsmalnahmen?

- mittelmaRig hoch; 15

I gering; 1

sehr gering; 0

sssssssssssssssss

Quelle: SpEA, n=82
I Rundungsdifferenzen nicht ausgeglichen.
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Die 3 grofSten derzeitigen Herausforderungen
Liquiditatsengpasse, Lockdowns & Reisebeschrankungen

- Was sind derzeit die drei groRten Herausforderungen fir Sie als Unternehmer,
um die Pandemie wirtschaftlich zu Gberstehen?

Liquiditatsengpasse || KT -
(Regionale) Lockdowns und Reisebeschrankungen || GGG 23

Finanzielle Einbuken |GG 3o
Saisonware im Lager || NG 36

Finden von Mitarbeitenden | 16

Lieferengpasse || 16
Birokratie (insb. Beantragung der Férderungen) [ 11
Bindung von Mitarbeitenden [} 5

Bindung von Kundinnen und Kunden 0

0 20 40 60 80
(SpEA In Prozent

sssssssssssssssss
Quelle: SpEA, n=83, Mehrfachnennung (maximal 3)
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Investitionstatigkeiten wahrend COVID-19
18 % haben mehr investiert als prae-COVID-19

— Haben sich |hre Investitionstatigkeiten wahrend der bisherigen Covid-19
Pandemie im Vergleich zur prae-Covid-19 Zeit verandert?
- 18% haben mehr investiert
- 77% haben weniger investiert

~

Ja, sie sind deutlich gestiegen

11

Ja, sie sind leicht gestiegen.

Ja, sie sind leicht zurlickgegangen.

38

| m

Ja, sie sind deutlich zuriickgegangen.

« oar micht investiore. NN ::
Ja, es wurde kaum bis gar nicht investiert.

Nein, die Investitionstatigkeiten haben sich kaum 5

bis gar nicht verandert.

( Spfe A 0 10 20 30 40

ssssssssssssssss Quelle: SpEA, n=82 In Prozent
Rundungsdifferenzen nicht ausgeglichen.
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Mitarbeitende

Finden qualifizierter Mitarbeitender

= 94 Prozent finden es (sehr) schwierig aktuell
ausreichend geeignete Mitarbeitende zu finden.

= Hauptgrinde sind:
o Schlechtes Image des Tourismus’

o Die Erwartungshaltung der potenziellen

Mitarbeitenden hinsichtlich Arbeitszeiten ist nicht
realistisch

o Abwerben durch andere Branchen

sssssssssssssssss

Quelle: SpEA, n=79
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Uberstunden

= Uberstunden fallen bei 3 von 4 Unternehmen an.

= Betroffenen Monate:

o Primar im Winter (Dez.-Februar/Marz)

o im geringeren Ausmald im Juli und August

= Uberstunden-Abgeltung:
o % finanzielle Abgeltung
o 3 Abbau von Uberstunden

o Circa 50 %: Abbau von Uberstunden und finanzielle
Abgeltung

Quelle: SpEA, n=80, Uberstunden-Abgeltung: n=59

13.12.2021 12



Volkswirtschaftliche Bedeutung des
Sportartikel Einzelhandels/der
Vermietung in Tourismusgemeinden

Wintersaison 2020/21

Sommersaison 2021

13
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SportsEconAustria

Der Sportartikel Einzelhandel in Wertschopfungsketten

beauftragen generieren weitere generieren
ZULIEFERER BESCHAFTIGUNG EINKOMMEN
bendtigen

VORLEISTUNGEN,
ROH-UND

indirekter
Wertschopfungs-/
Beschaftigungs-
effekt

BETRIEBSSTOFFE
beauftragen weitere generieren weitere generieren
LIEEERANTEN BESCHAFTIGUNG I EINKOMMEN

Sportartikeleinzelhdndler

|

bendtigen bieten generieren
VORLEISTUNGEN BESCHAFTIGUNG EINKOMMEN

direkter
Wertschopfungs-/
Beschaftigungs-
effekt

flieRtan

INVESTITIO_!\IS—/ generieren weitere generieren
KONSUMGUTER- BESCHAFTIGUNG ’ EINKOMMEN
HERSTELLER

induzierter
Wertschopfungs-/
Beschaftigungs-
effekt

Quelle: SpEA.

= Effekte, die in der

gesamten,
vorgelagerten
Wertschopfungs-
kette ausgel6st
werden.

Effekte, die direkt
durch den

laufenden Betrieb
generiert werden.

Effekte, die direkt
durch Konsum

und Investitionen
generiert werden.
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Wintersaison 20/21

180
Umsatz: 160
424,89 Mio. € 140
N
AW, 120
102,97 Mio. € ,% 100
ke
= 80
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0
(Sp€EA
ssssssssssssssss Quelle: SpEA

Wertschopfungsmultiplikator: 1,51

49,75 3,28 155,99

102,97

Direkte BWS Indirekte BWS Induzierte BWS  Gesamte BWS
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Sommersaison 2021

Wertschopfungsmultiplikator: 1,48

250
Umsatz:
342,66 Mio. € 500 62,54 1,77 197,15
N2 T
BWS:
> 132,84
k)
=
£ 100
50
0
CS p,EA Direkte BWS Indirekte BWS Induzierte BWS Gesamte BWS

nnnnnnnnnnnnnnnn

Quelle: SpEA
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Szenarien fur die Wintersaison 2021/22

17



Szenario 1: Basis
Aktuelle Erwartungswerte fiir die Wintersaison 21/22

Wertschopfungsmultiplikator: 1,51
350

104,04 4,97 324,04
Umsatz: 300
555,66 Mio. €
d 250
BWS: . 215,03
215,03 Mio. € 2 200
e
= 150
100
50
0
CSp,EA Direkte BWS Indirekte BWS Induzierte BWS Gesamte BWS
uuuuuuuuuuuuuuuu Quelle'.SpEA
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Szenario 2: Hoch
Optimistische Einschatzung

Wertschopfungsmultiplikator: 1,49

400
Umsatz: 350 108,87 5,04 347,37
686,53 Mio. € 200
N2
BWS: o 250 233,45
233,45 Mio. € o
o 200
=
c
— 150
100
50
0
CSp,EA Direkte BWS Indirekte BWS Induzierte BWS Gesamte BWS
nnnnnnnnnnnnnnnn Que//e;SpEA
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Szenario 3: Niedrig
Pessimistische Einschatzung

Umsatz:
424,78 Mio. €
N%

BWS:
163,28 Mio. €

nnnnnnnnnnnnnnnn

Quelle: SpEA

In Mio. Euro

250

200
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100

50

Wertschopfungsmultiplikator: 1,45

70,37 3,43

163,28

Direkte BWS Indirekte BWS Induzierte BWS Gesamte BWS
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Umsatzentwicklung 2019-2021*

Jahresumsatz, Sportartikel EH in touristischen Gemeinden
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Quelle: SpEA, 2021* vorldufige Schétzung der Umsatzentwicklung
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Beschaftigungsentwicklung 2019 -2021
Sportartikel Einzelhandel in Ktn., Tirol, Sbg. & Vbg.

7000

6500

6000

5500

5000

fSp’EA 2019 =——2020 =—2021 = = UnteresSzenario = - -Oberes Szenario

SportsEconAustria
Quelle: Amis Arbeitsmarktinformationssystem — unselbststidndig Beschdftigte im Sportartikel Einzelhandel in Kdrnten, Tirol, Salzburg, Vorarlberg
I Oberes Szenario: monatliches Wachstum Mitarbeitende: prae-COVID-19

Unteres S. jo: tliches Wachstum Mitarbeitende : Saison 2020/21
nteres Szenario: monatliches Wachstum Mitarbeitende : Saison /. 13.12.2021 22
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Kurzarbeit im Sportartikel Einzelhandel
Kurzarbeit (Personen) als Anteil der unselb. Beschaftigten

- In touristisch gepragten Bundeslandern wurde das Mittel der Corona-Kurzarbeit

In Prozent

starker in Anspruch genommen.
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Conclusio
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Conclusio

Die grof3te Herausforderung sind Liquiditatsengpasse.
Das bestatigt auch die am haufigsten in Anspruch
genommene Corona-Hilfe: der Fixkostenzuschuss.

Der Sportartikel Einzelhandel hat ein Netzwerk an
Vorleistern. EinbulRen und Schwierigkeiten im
Sportartikel Einzelhandel treffen auch das Netzwerk der
Vorleister. Es besteht die Gefahr, dass dieses Netzwerk
langfristig beschadigt wird.

Eine Unterstlitzung durch die Corona-Hilfen ist auch in
der Wintersaison 21/22 notwendig.

13.12.2021 25



Conclusio

= Die Abhangigkeit von auslandischen Gasten ist hoch.
Reisebeschrankungen und (regionale) Lockdowns
gefahrden die Wintersaison.

= Neue, qualifizierte Mitarbeitende zu finden ist (sehr)
schwer. Die Sportartikel Einzelhandlerinnen und -handler

wollen ihre Mitarbeitenden halten.

= Der Sportartikel Einzelhandel hat auch wahrend der
COVID-19 Pandemie investiert. Die Investitionspramie
wurde gut angenommen. Teilweise wurden sogar mehr
Investition getatigt als vor der COVID-19-Pandemie.
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SportsEconAustria

Institut fiir Sportokonomie
Liniengasse 50-52

1060 Wien

Tel: +43 676 3200 400
www.spea.at

—(SpEA
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