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Vorblatt

Zicle
Stirkung der 6. Weinwirtschaft.
Verbesserung der Wettbewerbsfihigkeit 6 Weinproduzenten.
Anpassung des Angebotes an die Marktnachfrage.

Inhalt
Das Vorhaben umfasst hauptséchlich folgende Mafinahmen:

- Absatzforderung in Drittstaaten.
- Forderung von Investitionen in die Kellertechnik.

- Forderung von Investitionen im Bereich der Anlage von Weingérten.

Wesentliche Auswirkungen

Durch die Inanspruchnahme der Férderprogramme ergibt sich flir den einzelnen Produzenten eine hohere
Wettbewerbsfahigkeit und wird die ErschlieBung neuer Markte ermdglicht.

In den Wirkungsdimensionen geméf § 17 Abs. 1 BHG 2013 treten keine wesentlichen Auswirkungen
auf.

Verhiiltnis zu den Rechtsvorschriften der Européischen Union:

Implementierung von gemeinschaftsrechtlichen Vorgaben im Weinsektor.

Besonderheiten des Normerzeugungsverfahrens:

Keine.
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Wirkungsorientierte Folgenabschitzung

Durchfithrung von gemeinschaftlichen Marktordnungsmafinahmen im Weinbereich

Einbringende Stelle: BMLFUW
Laufendes Finanzjahr: 2013

Inkrafttreten/ 2013
Wirksamwerden:

Problemanalyse
Problemdefinition
Erforderliche Durchfiihrungsbestimmungen zu EU-Vorgaben im Bereich der Forderungen des
Weinsektors;
z. B. Investitionen in die Kellertechnik, Auspflanzen von Weingérten, Absatzforderung;

betroffen sind dsterreichische Weinproduzenten und Weinhéndler.

Nullszenario und allfiillige Alternativen

Keine Inanspruchnahme der EU-Foérdergelder moglich.

Vorhandene Studien/Folgenabschéiitzungen

Entscheidungsfindungsprozess in den Gremien der 6 Weinwirtschaft (Nat. Weinkomitee).
Interne Evaluierung
Zeitpunkt der internen Evaluierung: 2014.

Evaluierungsunterlagen und -methode: jéhrliche Evaluierung auf Grundlage von EU-Vorgaben
erforderlich.

Ziele
Ziel 1: Stirkung der 6. Weinwirtschaft
Wie sieht Erfolg aus:
Ausgangszustand Zeitpunkt der WFA Zielzustand Evaluierungszeitpunkt
Auslaufen der Forderperiode 2009-2013 sdmtliche MaBinahmen implementiert
Mafinahmen

MaBnahme 1: Absatzforderung
Beschreibung der Mafinahme:
Forderung sémtlicher Marketingaktivititen auf Drittlands Markten.
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Wie sieht Erfolg aus:

Ausgangszustand Zeitpunkt der WFA Zielzustand Evaluierungszeitpunkt

Exportsituation 2013 verbesserte Exportsituation 2014

Mafinahme 2: Forderung von Investitionen in die Kellertechnik
Beschreibung der Mafinahme:

Forderung der Rotweinbereitung, der Filtertechnologie sowie von Abfiillanlagen und
Sortiereinrichtungen.

Wie sieht Erfolg aus:

Ausgangszustand Zeitpunkt der WFA Zielzustand Evaluierungszeitpunkt

Mangelnde technologische Ausstattung der Verbesserung dieser Ausstattung
Betriebe in diesen Bereichen

MaBnahme 3: Forderung von Investitionen im Bereich der Anlage von Weingiirten
Beschreibung der Mafinahme:

Forderung von Weingartenauspflanzungen, der Anlage von Terrassen und der Anlage von
Bewisserungssystemen.

Wie sieht Erfolg aus:

Ausgangszustand Zeitpunkt der WFA Zielzustand Evaluierungszeitpunkt
Produktion ungeniigend an der Marktnachfrage Produktion an Nachfrage angepasst
ausgerichtet

Abschiitzung der Auswirkungen

Unternehmen
Finanzielle Auswirkungen auf Unternehmen
Das Vorhaben hat keine wesentlichen finanziellen Auswirkungen auf Unternehmen.

Erlduterung
Die Maflnahmen zielen in erster Linie auf die Verbesserung der Produktqualitit ab.

Die Steigerung der Verkaufszahlen ist lediglich ein indirektes Ziel der Manahmen.



