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Chart of the Week

Handel in herausfordernden Zeiten

Osterreichs Wirtschaft befindet sich das zweite Jahr in Folge in einer Rezession. Neben der Industrie und dem Hochbau ist
auch der Handel stark von der Konjunkturschwéache betroffen. Noch im Marz hat das WIFO erwartet, dass sich heuer - be-
dingt durch eine konsumbefordernde Wirkung der Reallohnsteigerungen - ein Wertschopfungswachstum von 1,5 % in der
Branche ergeben wiirde. Die multiplen Krisen der letzten Jahre haben jedoch zu vermehrtem Vorsichtssparen gefiihrt und
die Konsumfreude gebremst, wie sich am realen Umsatzriickgang des Handels um 0,8 % im ersten Halbjahr 2024 ablesen
lasst. Die einzelnen Bereiche entwickelten sich indes sehr unterschiedlich: Wahrend die Umsatze im Lebensmittelhandel
real um 0,9 % gestiegen sind, kam es im Nicht-Nahrungsmittelhandel zu einem Riickgang um 1,7 %. Insgesamt erwartet das
WIFO fur die gesamte Handelsbranche einen leichten Zuwachs bei der realen Wertschopfung von 0,4 % in diesem Jahr sowie
einen Anstieg von 1,7 % im Jahr 2025. Damit wiirde man allerdings immer noch deutlich unter dem Vorkrisenniveau liegen.

Wertschopfung im Handel soll 2025 um 1,7 % steigen, verbleibt aber unter Vorkrisenniveau
Entwicklung der realen Bruttowertschopfung im Handel, Index 2019 = 100
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Quellen: Statistik Austria, WIFO. Fiir 2024 und 2025 wurden WIFO-Prognosen mit Stand Juni 2024 herangezogen.

Neben der erhdhten Sparneigung lastet auch der im Euroraum-Vergleich besonders starke Anstieg der Lohnstiickkosten auf
den heimischen Handelsunternehmen. Dieser schmalert die internationale preisliche Wettbewerbsfahigkeit gerade dort, wo
die Profitabilitat ohnehin schon durch den globalen Onlinehandel erheblich unter Druck geraten ist. Eine besondere Heraus-
forderung stellen in diesem Zusammenhang auch Anbieter, wie die chinesischen Firmen Temu und Shein dar, die in grof3em
Stil Niedrigpreisprodukte exportieren, welche unter véllig anderen Produktions- und Wettbewerbsbedingungen hergestellt
werden und dabei auch noch von der aktuell geltenden Zollfreigrenze von 150 Euro fiir Bestellungen aus Nicht-EU-Landern
profitieren. Positive Impulse fir den Konsum kdnnten sich wiederum durch den tberraschend schnellen Riickgang der In-
flation im Zusammenspiel mit den jingsten Reallohnzuwachse ergeben.

FAZIT: Schon seit mehreren Jahren ist der heimische Handel von einem schwierigen Geschaftsumfeld umgeben. Um den
Weg zurick auf einen soliden Wachstumspfad zu ermaglichen, sind Weichenstellungen hin zu einem innovationsfreundlichen
Umfeld und eine Starkung der eigenen Wettbewerbsfahigkeit unabdingbar. Besondere Aufmerksamekeit gilt es in Zukunft der
(Wieder-]Herstellung fairer Wettbewerbsbedingungen auf globaler Ebene zu widmen. Denn das gemeinsame Level-Playing-
Field ist mittlerweile stark unter Druck geraten. Hier ist in jedem Fall ein gesamteuropdischer Losungsansatz gefragt. Dar-
Uber hinaus birgt der verstarkte Einsatz von Kiinstlicher Intelligenz, vor allem in den Bereichen Logistik und Kundenbindung,
grofles Potenzial, um den heimischen Handel noch innovativer, resilienter und wettbewerbsfahiger zu machen.
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