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Antrag zur Sitzung des Wirtschaftsparlaments der WKO am 30.06.2022

Freiwillige Selbstbeschrankung der Werbeausgaben der
Wirtschaftskammer Osterreich, der Landerkammern sowie der
Fachverbande, Fachgruppen und aller weiterer Gremien und
Korperschaften der Wirtschaftskammern

Begriindung:

Das Wirtschaftskammergesetz sieht in §2 WKG die Mitgliedschaft aller natrlichen
und juristischen Personen vor, die in Osterreich eine Unternehmung des
Gewerbes, des Handwerks, der Industrie, des Bergbaues, des Handels, des Geld-,
Kredit- und Versicherungswesens, des Verkehrs, des Nachrichtenverkehrs, des
Rundfunks, des Tourismus wund der Freizeitwirtschaft sowie sonstiger
Dienstleistungen auslben. Ein Austritt oder eine Beendigung der Mitgliedschaft,
bei gleichzeitiger FortfUhrung der Unternehmung, ist im Gesetz nicht vorgesehen.

Die Mitgliedschaft eines Unternehmers / einer Unternehmerin ist demnach also
per Gesetz begrindet und keine freiwillige Entscheidung des Unternehmers / der
Unternehmerin.

Das Wirtschaftskammergesetz in seiner geltenden Fassung schreibt den
Wirtschaftskammern in §131 WKG die Gebarung geman den Grundsatzen der
~Sparsamkeit, Wirtschaftlichkeit und ZweckmaBigkeit” vor.

Im Jahre 2011 hat der Gesetzgeber im Rahmen des Bundesverfassungsgesetzes
Uber Transparenz von Medienkooperationen sowie von Werbeauftragen und
Férderungen an Medieninhaber eines periodischen Mediums die quartalsweise
Veroéffentlichung der geldwerten Werbeauftrage und Kooperationen von
Rechtstragern die der Kontrolle des Rechnungshofes unterliegen vorgeschrieben.
Zweck des Gesetzes ist die Herstellung umfassender Transparenz bei der Vergabe
von Werbeauftragen und von Foérderungen offentlicher Stellen. Die
Wirtschaftskamnmer und ihre Organe unterliegen dieser Verpflichtung.

Gemaf der Verdffentlichung auf rtr.at haben die Wirtschaftskammern im Jahr
2020 insgesamt 16,3 Mio. Euro und im Jahr 2021 (1. Halbjahr) bereits 7,41 Mio. Euro
an Werbeauftragen an Osterreichische Medien erteilt. Auf die WKO entfielen im
Jahr 2020 ca. 30 % davon, im Jahr 2021 ca. 40 %. Der Rest entfallt auf
Landerkammern, Fachverbande, Fachgruppen und sonstige Organe der
Wirtschaftskammern in ganz Osterreich.

Gemessen an der Anzahl der aktiven Mitglieder bedeutet das Werbeausgaben von
29,- Euro (2020) beziehungsweise 13,- Euro (1. Halbjahr 2021) pro Mitglied.



Dies widerspricht dem gesetzlichen Auftrag wie er in §131 WKG festgelegt ist:

Sparsamkeit: andere Korperschaften deren Aufgabe die (gesetzliche) Vertretung
ihrer Mitglieder ist, finden mit deutlich niedrigeren Werbeausgaben das
Auskommen. Die Arbeiterkammern haben 2020 insgesamt 4,9m, im Jahr 2021
bisher 1,7m an Werbeausgaben zu vermelden, also 1,3 Euro bzw. 0,45 Euro (1.
Halbjahr) pro Mitglied. Auch der Vergleich mit anderen Pflichtmitgliedschaften
zeigt, dass die Werbeausgaben der Wirtschaftskammern je Mitglied und absolut in
Osterreich zu den absoluten Héchstwerten zahlen.

Wirtschaftlichkeit: neben den eigenen Medien wie Newsletter, Website und vor
allem gedruckten Mitgliederzeitungen der einzelnen Lander, Fachgruppen und
auch der Bundesorganisation, wurde in den letzten Jahren substantiell in den
Aufbau eigener Infrastruktur flr die Offentlichkeitsarbeit investiert. Das beste
Beispiel daflr ist der Newsroom der Wirtschaftskammer Osterreich der laut
Standard vom 1.6.2021 Uber 43 Vollzeitkrafte auf 553 m2 verflugt. Diese Investitionen
sind nur vor dem Hintergrund zu erklaren, dass die Effizienz und Effektivitat der
externen Werbeausgaben nicht ausreichend ist, daher sind diese in dieser Hohe als
nicht wirtschaftlich zu bewerten.

ZweckmaBig: zuletzt bleibt die Frage der ZweckmaRigkeit, also Angemessenheit,
die auf Grund der zu Beginn erwahnten gesetzlichen Rahmenbedingungen nur
eingeschrankt besteht. Die Werbung neuer Mitglieder entfallt auf Grund des
gesetzlichen Mitgliedszwangs vollig, die Information bestehender Mitglieder ist vor
allem in Zeiten von digitalen Medien deutlich glnstiger zu erreichen und in jedem
Fall bleibt die Frage offen ob die Wirtschaftskammern ihre Inhalte nur Uber
bezahlte Werbung kommunizieren kénnen, anstatt durch Investitionen in die
Inhalte selbst, die dann Uber eigene oder fremde Kanale verbreitet werden kdnnen.

Die Fraktionen der UNOS - Unternehmerisches Osterreich und der GCrlnen
Wirtschaft stellen daher folgenden

Antrag:

Das Erweiterte Prasidium moge eine

Freiwillige Selbstbeschrankung der kumulierten Werbeausgaben der
Wirtschaftskammer Osterreich, der Landerkammern sowie der Fachverbinde,
Fachgruppen und aller weiterer Gremien und Korperschaften der

Wirtschaftskammern in Hohe von 5,- Euro pro Mitglied pro Jahr

beschlieBen und alle dafir notigen BeschlUsse in nachgeordneten Organen
erwirken.
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