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Die moderne Jugend

Generation Kunterbunt
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Bereitschaft, im Ausland zu leben (unter 30jahrige) 2016 0!3,53,,9 ry
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Markenaffinitat der Jugendmilieus
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Regrounding
Auf der Suche nach

Halt
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Bedurfnis nach Halt im Leben steigt weiter

Zustimmung zu:
~Ich suche Halt im Leben"

2011 2016
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Bedurfnis nach Halt: Die Unter-30-jahrigen
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BEDURFNIS NACH HALT IM LEBEN STEIGT WEITER

Zustimmung zu:

60 61 62
cg 57 57 °8
53

201120120132014013201620172018

Quelle: INTEGRAL, Personliche, computerges ttt Interviews (CAPI) ep. Oster 14J hre 200Q,2011 -
HVIAS&INTEGRAL OVA 2012 2018 Pe Iche mp ergestitzte Int e (CAPI) ep. Osterr. 14+ Jahre, n=7.500/Jahr SINus:




BEDURFNIS NACH HALT IM LEBEN STEIGT WEITER

Zustimmung zu:

60 61 62
cg 57 57 °8
53
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Quelle: INTEGRAL, Personliche, computerges ttt Interviews (CAPI), rep. Oster 14 Jahre, n=2.000,2011 -
HVIAS&INTEGRAL OVA 2012 2018 P nliche, mp utergestuitzte Interviews (CAPI), rep. Osterr. 14+ Jahre, n=7.500/Jahr SINus:
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Wichtige Lebensbereiche

Lebensbereiche: sehr wichtig

Angaben in Prozent

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

Freizeit

Familie

Religion

Freunde

Arbeit

Schule/Ausbildung

Politik

B Gesamt M ohne Migration mit Migration

Quelle: tfactory: Studie: Osterreichische Jugendwertestudie 2019, rep. fir 16- bis 29-jahrige Osterreicherlnnen, n=1000, Angaben in % (Daten
gerundet)
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Heimat

Tradition und Vertrauen




Tradition gibt Sicherheit

Wenn ich es mir richtig uberlege, haben die
alten Werte Sparsamkeit, Sauberkeit und
Ordnung fiir mein Leben eine ziemlich grofB3e
Bedeutung

Zustimmung in % mm A 01-15

Bevolkerung Uber 14 Jahre

...unter 30 jahrige 55 /70 +15

v Ofactory



»

Volksmusik und Trachten finde ich einfach schon

i ;
Noch vor 15 Jahren fanden lediglich ein Drittel der osterreichischen Jugend
Volksmusik gut. Heute sind es bereits Gber 50 Prozent.

/ ST
In der Gesamtbevolkerung liegt der Ant
bei fast zwei Drittel.



Renaissance ,,alter“ Werte und Riickbesinnung auf Traditionen

Die Jugend besinnt sich ,alter” Werte und Traditionen. Nostalgisch sehnt man sich zuriick in die vorangegangene
Epoche, in der die Welt noch in Ordnung war.

ist ,Heimat® ein sehr wichtiger
Wert

meinen, dass die Werte
Osterreichs geschitzt werden
mussen*

sind Traditionen wichtig*

" Top-2-Boxes; Zustimmung zu Aussage auf einer 4-stufigen-Skala; stimme sehr bzw. eher zu

- Vor allem fir Jugendliche und junge Erwachsene aus den niedrigen und mittleren
Bildungsschichten wird die ,,gute alte Zeit“ ein Sehnsuchtsort, mit dem man die heute so
dringend gesuchte Sicherheitund Stabilitat in Verbindung bringt!

OfaCiorY T-Factory Trendagentur Marki- und Meinungsforschung GmbH | 2019 | Jugendstudie OMV 2019
Trendagentur



DAS VERSPRECHEN DER,,HEIMAT*

Quelle: INTEGRAL & T-FACTORY
,Mythos Regionalitat”, Marz/ April 2019

Heimat ist Tradition und Vertrauen

Heimat bedeutet Aufgehobensein
& Sicherheit

Heimat ist Klarheit, Einfachheit,
Kleinteiligkeit, Urspringlichkeit

Heimat ist Warme und emotionale
Verankerung

Heimat ist Konsumpatriotismus

Heimat ist Sehnsuchtsort — als
Endstation oder als Zwischenstation

25
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Von der Dominanz des
Bildes




Performative Okonomie der Jugendkultur

- Verwandlung moderner Sozialordnungenin
Marktgesellschaften

« Kommerzialisierung der Jugendkultur
(Kleidung,Accessoires, Events etc.)

- Performative Okonomie

» Gesellschaftliche Statusmerkmale FLiijgch:anﬂQCkel
verschiebensich von der NACH VORN
Leistungserbringung zum Leistungsverkauf B A der Markgeselschatt
(Leistung — Sachverwirklichung; Erfolg —
soziale Durchsetzung,
Zuschreibungskategorie)

* Pramiert wird der performative Markterfolg,
nichtdie arbeitsbezogene Leistung

Sighard Neckel (* 25. Oktober 1956 in Gifhorn) ist deutscher Soziologe und war bis 2011
Universitatsprofessor fur Soziologie an der Universitat Wien
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Der Picture Superiority Effect

« Bilder aktivieren starker und generieren eine PICTURE SUPERIORITY
hdhere Aufmerksamkeit : EEEECT

« Bilder steuern den Blick- und Rezeptionsprozess

Text onl Text with image

« Bilder werden weniger selektiv wahrgenommen

 Bilder werden automatisch ohne grof3e mentale
Anstrengungen und mit geringer kognitiver
Kontrolle rezipiert (assoziativ-holistische versus B
sequenziell-analytisch)

 Bilder werden wesentlich schneller sensorisch
erfasst
Meerkat

 Bilder werden wesentlich schneller mental

verarbeitet ﬂ

» Bilder erzeugen im Rezeptionsprozess den
Eindruck einer sensuellen Unmittelbarkeit der 10%

visuell prasentierten Bildinhalte

Marion G. Miiller (* 20. Juli 1965 in Washington, D.C., USA)ist eine deutsch-amerikanische
Politikwissenschaftlerin und Professorin fiir Massenkommunikation an der Jacobs University Bremen.

jugendkultur.at



Asthetik und Asthetisierung

~Wer von , Asthetisierung® spricht, meint einen Vorgang, in dem : . Kolleg
. : PP Praktische Philosophie

etwas, das zunachst ,.,einfach so ist“, mit der Zumutung oder Eeds
Versuchung konfrontiert wird, eine ,,asthetische‘ Qualitat i d_an _
anzunehmen.* T
Reclam

GroRflachiger Einsatz der Asthetik in der (post-)modernen
Gesellschaft in verschiedenen Lebensbereichen: Okonomie,
Politik, aber auch in den kleinen Lebenswelten.

Phanomene: Inflation des Designs, Karriere der Begriffe
»Lebensstil“ und ,,Lebenskunst”, ,,social imagineering*,
Schonheits- und Korperkult.

Asthetik: Bindung an das Sinnliche und die Wahrnehmung,
Verselbstandigung der Wahrnehmung bis hin zur Fantasie.

Wichtige Voraussetzung des Asthetischen: Entlastung von
aufdringlichen praktischen Zwecken, eine Uberwindung der
»ananke“ (Lebensnot, Notdurft)

Dieter Thoma (* 1959 in Heidelberg) ist ein deutscher Phiosoph und Professor an der Universitat St. Gallen



Romantik Style: Korsett, Reifrock, historische Moden (Mittelalter, Barock, Rokoko
Industrial Style: Gasmasken, SchweiBerbrillen, Mundschutz, Schutz- und Tarnanziige
Cyber-Gothic-Stil: Glitter, Glamour, Neonfarben, Kunstpelze, Federboas, Futurismus
SM-Stil: Latex, Leder, Korper, Erotik, Ketten, Halsbander, Handschellen
Gothic-Lolia-Stil: Visual Kei-Stil, Kindchenschema, Petticoats, Tull, Spitze, Ballerinas,
Kellnerinnen, Schuluniformen, Dirndl

.
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Ronald Hitzler, Thomas Bucher, Arne Niederbacher: Lebenin Szenen. Formen jugendlicher
Vergemeinschaftung heute. VS Verlag fur Sozialwissenschaften (Wiesbaden) 2010. 3., aktualisierte Auflage.



HENKES & SONTA KRAL
(COMA D PAME IMMORIL MOV -LOTOSRAME

’. !lilml‘ \
wins” TYPE O GIZARTIVE

HIM - Apocalyptica — Tarja — Front Line Assembly = The Other — Umbra Et Imago
Unheilig — Deine Lakaien — Front 242 - Decoded Feedback — Subway To Sally
Brendan Perry - In The Nursery — Stone Temple Pilots — Soulfly - Das Ich
Anathema — Editors — Atari Teenage Riot - Bloody Dead And Sexy — UK Decay
The Deep Eynde — Dark Orange — The Chemical Brothers - Trentemsller — UNKLE

Ronald Hitzler, Thomas Bucher, Arne Niederbacher: Lebenin Szenen. Formen jugendlicher

Vergemeinschaftung heute. VS Verlag fur Sozialwissenschaften (Wiesbaden) 2010. 3., aktualisierte Auflage.



Social Media




Trends in der Social-Media-Nutzung

Social Media: haufige Nutzung
Angabenin Prozent

<l 84,3%
78,5%
80% 74,5%
70% 65,2%
61,6% 61,4%

60% 55,2%

48,9%
50% ’
40%

29,5%
30% 26,6% )
20%
10%
0%
Facebook Instagram Snapchat WhatsApp Youtube

. B Gesamt M 16 bis 19 Jahre .
Quelle: tfactory: Studie: Osterreichische Jugendwertestudie 2019, rep. fir 16- bis 29-jahrige Osterreicherlnnen, n=1000, Angaben in % (Daten

g_;erundet)
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Von der ,,deep”
attention zur ,,hyper”
attention
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Die digitale Jugend auf
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der Suche nach
»Stimulation

Deep attention:
Langanhaltende Konzentration
auf eine Sache; geringe
Ablenkbarkeit durch Stimulation
von Aul3en; Nutzung einer
einzigen Medienquelle
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Hyper attention: Schnelle B | Senioniereonn 2 ?
Wechsel zwischen |~ | \ {-
verschiedenen Aufgaben; P S Y
simultane Mediennutzung; \ o,
hohes Stimulationsbedurfnis, g =

geringe Toleranz fur Langeweile




Zusammenfassung
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Styler: Form W|cht|ger als der
Inhalt

Eg otaktl ker u nd Selbstd arsteller

. ! Q.’ / |
l Jiebt schnelle Weehselund.

. P “"hohes Stimulationsbedurfnis ™
Augenmensch: BILDER
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Wie man die Generation
Kunterbunt erreicht!
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lhre Kultur und Milieus
verstehen

Aufmerksamkeit erregen!
Interessant und ungewohnlich
sein

Sicherheit anbieten
Individualismus und Vielfalt
nicht einschranken
Fahigkeit zu Ironie und Humor
haben

Social Media nutzen

Niemals vergessen: Nur Bares
Ist Wahres




Danke fuir ihre Aufmerksamkeit!
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