HANDBALL-EM 2020
REGIONALWIRTSCHAFTLICHE ANALYSE

MAI 2020
RENE PETER THALLER, BA MA MMAG. CHRISTIAN FRANZ PFUMMERL
MAG. ROBERT STEINEGGER MAG.? SIMONE HARDER

MAG. STEFAN JENEWEIN

JULIAN BAUMGARTNER | LARISSA BINDER | CHRISTIAN FRUHMANN | THERESA HARTL
ANDREA HUBER | KARINA LECHNER | VANESSA SCHNEIDHOFER | JAKOB STRASSGSCHWANDTNER

FH-STUDIENRICHTUNG RECHNUNGSWESEN & CONTROLLING
in Kooperation mit dem

INSTITUT FUR WIRTSCHAFTS- UND STANDORTENTWICKLUNG
DER WIRTSCHAFTSKAMMER STEIERMARK

W/K[O[™ CAMPUS (1)

STEIERMARK e
FACHHOCHSCHULE DER WIRTSCHAFT




Inhalt

1
2
3
4

Qoo e T=T - T Lo 0 1Y e T- T o d 41T N 1
LT =T =0T o T T3 P 2
EINIEIEUNG . ettt es s et e e e e e s e e e nn e s e e n s s s e nasssssenassssnensssssennsssssennssssnennssssnensssnnennnns 3
Primarerhebung .......cccvuuiiiiiiiiiiiiiiiiinire st rass s sesasssssesasssssensssssssnsssssesnsssssenssssssannss 4
4.1  Angewendete MEthOiK .... ... e e e e e e e e e ra e e e e e e s 4
4.1.1 Grundlegendes zur PrimarerhebUNEG.........cooooiiiiiiiii e 4
A € U1 g Vo F=d=TY- T 1 o 1= | PRSPPI 4
S T el Yo o] o TIPSR REPR 5
o = 1 - = (U oV~ SR RPR 6
N = =Y o] o 1YY TSP 9
4.2 1 ANTEIlI VIP-TICKETS .eeeetiiiieitet ettt e 9
4.2.2  ANTEISEAI . cciiiiiiii ittt e s a e 10
4.2.3  Anreise AUt 0der MOTOITad. ......coouiiiiiiiiiiiiiieee e 12
AV -4 s 1= 1 < B PP PP PPPPPPPPPP 18
4.2.5 Ausgaben Anreise (ohne Auto bzw. Motorrad) ........cceeeeuieeeeiiiiieeeciee e 20
A I \F- 1ol o =0 oY <Y | U UURRN 21
0 N \F- 1ol o 7= U g Y <{ Yo = TU L] USRS 23
4.2.8 NAChtiGUNESAUSZADEN .. ...ttt e e e e rre e e e e e e e e aaraaeeaaeeeeans 23
4.2.9  SPEISEN UNA GELIANKE ...ttt e e e e e e e e et ae e e e e e e e eanbraaeeeeeeennns 25
4.2.10 WEEEEN ..ottt e e e 27
4.2.11 EXterne GastrONOMIE .....cc.ciiiiiiiiiiiiiiii ittt 27
4.2.12 Kleidung UNd MO .......ooiiiiiieeeciie ettt et e e s eate e e e seabaeeesearaeeeeanes 29
L R T U o 1T 1 0 1= Y G PPN 31
4.2.14 Nationalitidt und Bundesldnderherkunft Osterreich .........ccooeeiveviriririsisisieeeeeeeee e 32
N R T 1 1= TP TT VSRR PP 35
4.2.16 GESCNIECNT .. utiiiiiee et s e e nneeesb e e e nee s 36
L= E8 T e =T =T 4 0 T=Y o 0T - 37
Lo R 1 o] o T Y A o < = | =T o U PUEEPRt 37
5.2 UMSAtZerIOSe TICKELS ..uevieiiiieiiee ettt sttt et e st e s e b e e smteesbeeesnneeens 42
LI T N (=T L =Y AU T oY= =T o U UEUPRt 42
5.4  Nachtigungen aus AKKreditierUNGEN...........uuiiiiiii e e e e e e e e e e e e eanes 43



6 Regionale WertschOpfungsanalyse........cccciiiiuiiiiiiniiiiiiniiiiiiiiiiiiiessiessiensssesssnes 45

6.1 Rechenmodell: GAW-Rechner / Input-Output-ANalySe......c..ceovveeeiieeeiieeeee et 45

6.2 DatenGrUNIGZEN . ...ttt e e e et e e e e e e e st b e e e e e e eeeeaabtareaaaeeeeaaarraaaeaaeeeaannnes 47

6.3 Simulationsergebnisse flir Spielorte Graz und Wien gesamt .......ccccceeeeeiiiiiiieeie e eccccireee e 49

6.3.1 Gesamtergebnis — Effekte der Handball-EM...........coooieiiiiiiiii e 49

6.3.2 Bruttowertschopfung und Bruttoregionalprodukt .........c.ccceeeiviiieeiiiiereicee e 50

6.3.3  Beschaftigungseffekte. ... s 51

6.3.4  LONNSUMIME ..ottt ettt sttt eb e snees 51

6.3.5  FiSkalisChe Effekte ....eiiiiiieiieiiee e e 52

6.4  Simulationsergebnisse flir SPIEIOIt Graz.........vecicvuieiiiiiiiie et e s e e aaeea s 52

6.5 Simulationsergebnisse flir SPIEIOrt WIeN.......uueeie it e e e e e 52

7 ZUSAMMENTASSUNE ..ceuueiiiiiieiiiiiniiiiieniiriieneiitirasieriesssssriessssssrssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssnsssssssnnss 53
LiteraturverzeiChnis .......eeueeiiiiiiiiiiiiiiiirrr e 55
N 0] - T - 2N 56
AUTOTEN ceuuiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiieiitteeirtetit ettt teetetesssttaseteasesessetessestsssstassstsssetessstesseressestasssesssseassstssssssnsenanse 68



Abbil

dungsverzeichnis

Abbildung 1: Grundgesamtheit der Primarerh@bUNEG..........cocviiiiiiiiii e 5
Abbildung 2: Ermittlung der Zufallsstichprobe..........ooo i 5
AbbilduNg 3: ENreNGASTE — GESAMT ..eiiiiiiiiiiiiiie ettt e e ettt e e e st e e e e ata e e e eateeeeeareeeeenreeessnteeesennees 9
FiY oY o] | [o [N Yo B o o T Y V== E R € = USSP 9
AbBIldUNE 5: ENFENGASTE — WIBN ceeiiiieeeeeee ettt e e e e e e ettt e e e e e e e e e atabaeeeeeeesenssasaeeeeeeeesnssranaeaaanns 10
AbbildUuNg 6: ANIrEiSEArt — GESAMIE ..ot e e e e e e e e e e e e e e abateeeeeeesessstasaeaeeeeeassnranaeaaans 10
FAN o] o 11 o LU T oY= A N Y T T a2 SRR 11
ADDIIAUNE 8: ANTEISE = WIBIN ..uetiiiieei e ettt e e e e e et e e e e e e e s et at e e e e e e e e e s aatssaeaeeeaseanstasaeeeeeesaasssranaeaaens 12
Abbildung 9: Anreise Histogramm — Gesamt OSTEITEICH ........c.cviueiivieieeieeeeeeeecee ettt enns 13
Abbildung 10: Anreise Histogramm — Gesamt AUSIANd ..........ovvviiiiiiiiiiieeee e e 13
Abbildung 11: Anreise Histogramm — Graz OSTEITEICH ........cvvveuiiueeieeeiceeieeeeeee ettt enns 15
Abbildung 12: Anreise Histogramm — Graz AUSIaNd ..........coooiiiiiiiiiiie e e 15
Abbildung 13: Anreise Histogramm — Wien OSTErTeiCh .........coviueieueeieiieieeeeeeeeeeeeeeeeee et enens 17
Abbildung 14: Anreise Histogramm — Wien AUSIANG .........oooiiiiiiiiiiiec et evaee e 17
AbbilduNg 15: VIGNEtLEN — GESAML ..uiiiiiiiiie ittt ettt e et e e et e e e et a e e e e eba e e e eeabaeeeeeabaeeesansaeeeessaeeaans 18
ADDIAUNG 16: VIiNETLEN — GIrazZ...cccviiiiieiiie ettt ettt ettt e e ettt e e e et e e e e et e e e sebaeeeeanbaeeeeaabaeeeeansaeeesansaeeesasaeeenns 19
AbbIldUNE 17: VIGNETLEN — WIBN ..ttt ettt ettt e et e e e et ae e e e eabaeeeeeataeeesantaeeeeansaeeeeansaeeeanns 19
Abbildung 18: UNterkUNTt — GESAMT ...c..uviiiiiiiee ettt e e e et e e e e et e e e e e ateeeeeeataeeeeearaeaeanns 21
AbDIlAUNG 19: UNTEIKUNTE = Graz......ooii ittt e e et e e e e et a e e e e eataeeeseabaeeeeenbaeeeeearaaaaanns 22
AbbilduNg 20: UNterKUNTE — WIBN ...oeiii ettt e e et e e et e e e e e ata e e e eeataeeeeenbaeaeeearaeeeanns 22
Abbildung 21: Ausgaben Speisen und Getranke — GeSAMt........ceiviiiiiiciiiiii e 25
Abbildung 22: Ausgaben Speisen UnNd Getranke — Graz.......cccveeeeeeeiiiciiiiieee e e erara e e e e 25
Abbildung 23: Ausgaben Speisen und Getranke — WIeN .........uveeeii i 26
FAN o] o 11 o [UTq Yo RNVt A=Y Tl CT=TY- T o o USSR 27
Abbildung 25: Ausgaben externe GastronomMie — GESAM .......uiiiiiciiiie ittt et e eetr e e e ebae e e e sbaeeeeans 27
Abbildung 26: Ausgaben externe GastromMONIE — GIrAZ .......ccccveieiiieieeiiiieeeecieeeeeeiee e e esteeeeseteeeesertaeeeseareeeeaans 28
Abbildung 27: Ausgaben externe GastronomMie — WIBN .......ccuiiiiiiiiie ettt et e e s eare e e e eareeeeeaes 28
Abbildung 28: Ausgaben Kleidung und Mode — GESAMt.......cuiiiiiiiiiee ittt eeae e e e eare e e e e earaeeeeans 29
Abbildung 29: Ausgaben Kleidung UNd MOdE — Graz.........ccoccuieiiiiiiieeieiiee ettt e e et eeeaa e e e e eabae e e seraaeeeans 30
Abbildung 30: Ausgaben Kleidung und Mode — WIBN........cooiiiiiiieiiie ettt e e eraee e 30
Abbildung 31: Ausgaben Supermarkt — GESAML........ueiiiii i e e e e e e e e e e e e e eanraeaeeaee s 31
Abbildung 32: Ausgaben SUPEIrMArkt — GrazZ.......ccccuiiiiieiiicciiiiee et e e e e er e e e e e e e earar e e e e e e e e e saanranaeaaaeas 31



Abbildung 33:

Abbildung 34:
Abbildung 35:
Abbildung 36:
Abbildung 37:
Abbildung 38:
Abbildung 39:
Abbildung 40:
Abbildung 41:
Abbildung 42:
Abbildung 43:
Abbildung 44:
Abbildung 45:
Abbildung 46:
Abbildung 47:
Abbildung 48:
Abbildung 49:
Abbildung 50:
Abbildung 51:
Abbildung 52:
Abbildung 53:
Abbildung 54:
Abbildung 55:

Ausgaben SUPErmMarkt — WIBN ....ccoo ittt e e e e e rr e e e e e e e e nnraaeees 32
NatioNAlItat — GESAMT . ..eieiiieiiie ettt st s e e sae e sbeeenneeas 32
NAtIONAITAT = GrazZ ...eeeiiiieeiee et e st e s b e e smb e e sabeeennneas 33
NAIONATIEAT = WIBN 1.ttt ne e 33
Herkunftsbundeslander — GeSamIE......ccviiiiiiiiiiiieeeeeee e 34
Herkunftsbundeslander — Graz..........cooeeiiiiiiiiiiecee et 34
Herkunftsbundeslander — Wi .......c.ooiiiiiiiieece et 35
AREE = GBSAMI ..ttt ettt b ettt ettt e nh e e e s 35
GESCHIECNT = GESAMIT ..ttt sttt 36
Abgesetzte Karten nach Kartentyp — GeSamt........ueeviiiiieciiiiiieee e e 37
Abgesetzte Karten nach RUNAe — GESAMt.....cccciiiiiiiic e e e 38
Abgesetzte Karten nach Spielort — GeSamt ......c.uuviiiiii i e e 38
Abgesetzte Karten nach Bestellort — Gesamt .........eevveiiiiiiiiiiiieee e e e 39
Abgesetzte Karten nach Kartentyp — Graz.......ccccuvieeeee e ccciiieeece et e e e e 39
Abgesetzte Karten nach Bestellort — Graz .......cccuvveeeeeeeeeccciiieeee e 40
Abgesetzte Karten nach Kartentyp — WiIeN ...t 40
Abgesetzte Karten Nach RUNAE — WiBN......cocuiiiiiiiiie ettt 41
Abgesetzte Karten nach Bestellort — WIen ........cocueiiiiiiiie i 41
Akkreditierungen nach Spielort — GESAMt.......cciiciiii i 42
Akkreditierungen nach Kategorie — GeSamt........ccueiiiiiiieiiiieie e e 43
Umsatzerldse Handball-EM.........cc.ooiiiiiiiiiiceecee et 48
BruttowertschOpfuNgSeffekte . ....oii i 50
Beschaftigungseffekte in Ganzjahresvollzeitaquivalenten ..........ccccoveeeeciieiicciiee e, 51



Tabellenverzeichnis

Tabelle 1: BefragUNGSTAZE . ueeiiuiiiee et e ettt e e et e e e e eate e e e e ataeeeseabeeeesaataeeesastaaeesansaeeesantaeeeanns 6
Tabelle 2: KilomMeter — GESAMIT ..couiiiiiiie ittt bbb s e e 12
Tabelle 3: ParkgebUNren — GESAMIT .....ciiiiiiiie e et e e e e s e e e e aae e e e sabeeeeanseeeesnnneeas 14
Tabelle 4: Personenanzahl im AULO — GESAMT......ciuiiiiiiiiiiiceeeert ettt s 14
Tabelle 5: KIlOMETEI — Graz ...eiiieieiiee ittt et e st e s a e e st e e bt e e s abe e e beeesabeeebeeesmbeeeneeennneas 14
Tabelle 6: ParkgEOUNIEN — Graz .....ccooc et e e e e e e e e te e e e e e e e e e nabaaaeeeeeeeesssnraaaeeaaens 16
Tabelle 7: Personenanzahl im AULO — GrazZ.......oocueiiiiieiieeiiee ettt ettt e st s e e sbe e e sbeeesaeeesaneeeas 16
Tabelle 8: KilOMETEIr — WIBN ...ttt sa e s b et e s e e s bt e e sab e e sbe e e s beeesabeeesnneesaneenas 16
Tabelle 9: ParkgebUNIren — WIEN ..o e e e e e et e e e e e e e e e aabaae e e e e e e eesssntaaaeaaeens 18
Tabelle 10: Personenanzahl im Auto bzw. am Motorrad — WIn .........coecueeriiieiiieiiieenee e 18
Tabelle 11: Ausgaben Anreise — Gesamt (ohne Auto bzw. Motorrad).......cccccuieeeeiiiieecciiie e 20
Tabelle 12: Ausgaben Anreise — Graz (ONNE AULO) ....ccciiuiiee ittt ettt e e ee bt e e e sbae e e e sbaeeeens 20
Tabelle 13: Ausgaben Anreise — Wien (ohne Auto bzw. Motorrad).......cceeeeecviieeicciieie e 21
Tabelle 14: NAChtigUNgSAaUEr — GESAMIT....cciiciiiii ittt e ettt e et e e e et e e e e e bt e e e e sbaeeessbbeeeesbaeeesssaeeaans 23
Tabelle 15: Nachtigungsausgaben — GESAML.......cccciiiiiiiiiee ettt e et e e e ebr e e e e eate e e s ebaeeeesraaeeens 23
Tabelle 16: NAChtigUNGSaUSZADEN — GIrazZ......cccuviiiiiiiieecciieee e ecttee et e et e e et e e e sta e e e s sata e e e esabaeeeesasaeeessnnaeeeans 24
Tabelle 17: NAchtigungsauSgaben — WIBN......c.uuiii ittt e e e et e e et e e e e saa e e e esaaseeeesnaeeeean 24
Tabelle 18: Umsatzerl6se Tickets nach Runde (in Euro, exkl. UmSatzSteUET).......cccuveeeeeciiieeeiiiiiee e 42
Tabelle 19: Umsatzerl6se Tickets Vorrunde (in Euro, exkl. UmsatzsteUer) ........ccoccveeeeciieieeciieee e 42
Tabelle 20: Nachtigungen aus Akkreditierungen — GESamML........ceiviiieiiiiiiiiiie e e 43
Tabelle 21: Nachtigungen aus AKKreditierUNgeN — Graz .......ccuviiieeeeiecciiiieeee et e e e e e e 44
Tabelle 22: Nachtigungen aus Akkreditierungen — WIBN .........uuiiiiiii i 44
Tabelle 23: Endnachfrage nach Ausgabenkategorien — Graz.......cccceviecuiieieciiie e e 47
Tabelle 24: Endnachfrage nach Ausgabenkategorien — WiIeN.........cueeieciiieieciiie e e 48
Tabelle 25: Umsatzerldse Handball-EM .........cooiiiiiiiiiiiiiee et 48
Tabelle 26: Effekte der Handball-EIM — GESAMT ......eiiiiiiiriiiiieiee et e 49
Tabelle 27: Multiplikatoreffekte — GESAML .....c.uiiii i e e s e e e aaeee s 49
Tabelle 28: Generierte LONNSUMMIE ........oiiiiiiiieiie ettt sttt b e sbe e s s 51
Tabelle 29: Steuern und Sozialversicherungsbeitrage .........ooiicuiiii i e 52
Tabelle 31: Effekte der HaNdball-EIM — Graz .......cooeeieiiiiiiecieeieesee et 52
Tabelle 30: Effekte der Handball-EM — WIEN ....couiiiiiiiiiie ettt ettt s 52



Abklirzungsverzeichnis

BIP
EHF
EM
ESVG
FH
GAW
HB
IWS
KESt
KOSt
LOC
MEUR
OHB
ONACE
ocC
PKW
RH
TEUR
UsSt
VIP
VZA
WKO Steiermark

Bruttoinlandsprodukt
European Handball Federation

Europameisterschaft

Europaisches System Volkswirtschaftlicher Gesamtrechnungen

Fachhochschule
Gesellschaft flir Angewandte Wirtschaftsforschung

Host Broadcaster

Institut fUr Wirtschafts- und Standortentwicklung der Wirtschaftskammer Steiermark

Kapitalertragsteuer
Korperschaftsteuer

Local Organizing Committee
Millionen Euro
Osterreichischer Handballbund
Klassifikation nach Wirtschaftsklassen der Statistik Austria
Organizing Committee
Personenkraftwagen
Rightholder

Tausend Euro

Umsatzsteuer

Very Important Person
Vollzeitaquivalente

Wirtschaftskammer Steiermark



1 Kooperationspartner

OHB Marketing & Veranstaltungs GmbH

Der Osterreichische Handballbund (OHB) beauftragt iber das Tochterunternehmen OHB Marketing
& Veranstaltungs GmbH die Studienrichtung Rechnungswesen & Controlling der Fachhochschule (FH)
CAMPUS 02, eine regionalwirtschaftliche Analyse der Handball-Europameisterschaft (EM) der Man-
ner 2020 an den Spielorten Wien und Graz durchzufiihren. Der OHB agiert als Veranstalter der EM-
Spiele in  Osterreich. Die lokalen Organisationskomitees unterstiitzen die  FH-
Vertreter/Vertreterinnen vor Ort. Neben organisatorischen Tétigkeiten steuert die OHB Marketing &

Veranstaltungs GmbH Sekundardaten als Input fir die regionalwirtschaftliche Analyse bei.

FH CAMPUS 02 in Kooperation mit dem IWS

Als Fachhochschule (FH) der Wirtschaft hat sich die FH CAMPUS 02 in Graz deutliche Schwerpunkte
gesetzt: Die akademische Qualifizierung fiir berufliche Aufgaben in Kernfeldern des unternehmeri-
schen Erfolgs, den stetigen Wissenstransfer zwischen Wissenschaft und Wirtschaft sowie die Férde-
rung der Entwicklung personlicher Sozial-, Flihrungs- und Wirtschaftskompetenzen. Die enge Vernet-
zung mit der Wirtschaft sichert den unmittelbaren Praxisbezug durch aktuelle Projekte mit konkreten
Aufgabenstellungen aus den Unternehmen. In Kooperation mit der Studienrichtung Rechnungswesen
& Controlling der FH CAMPUS 02 leistet das Institut fir Wirtschafts- und Standortentwicklung (IWS)

der Wirtschaftskammer Steiermark einen wesentlichen Betrag zum Gelingen dieser Studie.

Lebenshilfe Trofaiach und Lebenshilfe Wien

Als weitere Kooperationspartner fungieren die Lebenshilfe Trofaiach und die Lebenshilfe Wien, wel-
che die Befragungen vor Ort mit ihren Kunden/Kundinnen unterstiitzen. Fur die FH CAMPUS 02 ist
diese Art der Zusammenarbeit neu. Die Studierenden konnen so den Inklusionsgedanken in das wis-
senschaftliche Arbeiten eingliedern. Das erklarte Ziel ist es, dass die Studierenden als zukiinftige Flh-
rungskrafte die Beschaftigung von Menschen mit Behinderung als Chance fiir Unternehmen wahr-

nehmen.



2 Kernergebnisse

Abgesetzte Tickets!

Vorrunde
Hauptrunde

Ticketerlose exkl. Umsatzsteuer

Bruttowertschopfung

Subventionskoeffizient

Beschiftigung in Ganzjahres-VZA

Steuern und Abgaben

Subventionskoeffizient

Ausgeloste Nachtigungen aller Personen-
gruppen

Ausgeloste Nachtigungen in Beherber-
gungsbetrieben (Hotel / Pension)

Anteil Gesamtnachtigungen Jan. 2020

1 ,Abgesetzte Tickets” ist die Summe aus verkauften Tickets und Freikarten.

Gesamt

66.217

34.768
31.449

2,76 MEUR

22,22 MEUR

8,7

256

11,14 MEUR

4,4

~111.700

~ 88.900

7,3%

Graz

(Steiermark)

13.476

13.476

0,49 MEUR

3,83 MEUR

42

1,87 MEUR

~9.600

~7.900

9,5%>

Wien

52.471

21.292
31.449

2,27 MEUR

18,39 MEUR

214

9,27 MEUR

~102.100

~ 81.000

7,1%3

2Vgl. GRAZ TOURISMUS & STADTMARKETING GMBH (2020), Onlinequelle [25.5.2020]: Gesamtnachtigungen Januar 2020

82.625.

3Vgl. WIENER TOURISMUSVERBAND (2020), Onlinequelle [25.5.2020]: Gesamtnachtigungen Januar 2020 1.133.658.



3 Einleitung

Die Handball-Europameisterschaft (Handball-EM) 2020 der Manner findet von 9. bis 26. Janner 2020
in Norwegen, Osterreich und Schweden statt. Veranstalter ist der Europ&ische Handballverband (Eu-
ropean Handball Federation, kurz EHF). Als lokaler Veranstalter fungiert der Osterreichische Hand-
ballbund (OHB) mit seinem Tochterunternehmen OHB Marketing & Veranstaltungs GmbH. Mit 24
Nationen ist diese Handball-EM die groRte aller Zeiten seit der ersten EM im Jahr 1994. Die Spiele in
Osterreich werden in der Grazer Stadthalle als auch in der Wiener Stadthalle ausgetragen. In der
Grazer Stadthalle finden drei Spieltage a zwei Vorrundenspiele statt, wahrend in Wien sowohl Vor-
als auch Hauptrunde gespielt werden. Insgesamt werden sechs Vorrundenspiele und 12 Hauptrun-

denspiele in der Wiener Stadthalle ausgetragen.*

Die FH CAMPUS 02 hat von der OHB Marketing & Veranstaltungs GmbH den Auftrag, eine regional-
wirtschaftliche Analyse der Handball-EM durchzufihren. Ziel dabei ist es, die regionalwirtschaftlichen
Effekte der Handball-EM an den Spielorten Wien und Graz auf das jeweilige Bundesland zu untersu-
chen. Besonderes Augenmerk liegt auf der Wertschdpfung, der Beschaftigung, dem Einkommen so-

wie den Steuern und Abgaben.

Methodisch sind sowohl eine Primar- als auch eine Sekundarerhebung vorgesehen. Die Sekundarda-
ten liegen bei der OHB Marketing & Veranstaltungs GmbH vor und werden durch die FH CAMPUS 02
ausgewertet. Erganzt wird der Datenstamm um Daten aus der Primarerhebung. Dabei werden 704
zufallig ausgewahlte Zuseher/Zuseherinnen tber ihre Ausgaben, welche in unmittelbarem Zusam-
menhang mit der Handball-EM stehen, befragt. Die Befragung wird mittels der auf Tablets bzw.
Smartphones installierten Befragungssoftware mQuest in inklusiver Kooperation mit den Kun-

den/Kundinnen der Lebenshilfe Trofaiach und der Lebenshilfe Wien durchgefihrt.

Die gesammelten Daten werden aufbereitet und flieRen in ein makrodkonomisches Berechnungs-
modell ein. Bei der Berechnung werden direkte, indirekte und induzierte Effekte berlicksichtigt. Die
Kalkulation der regionalwirtschaftlichen Effekte erfolgt in Zusammenarbeit mit dem Institut fir Wirt-

schafts- und Standortentwicklung (IWS) der Wirtschaftskammer Steiermark.

4S. Anhang zu den Details.



4 Primarerhebung

In diesem Kapitel wird auf die Primarerhebung naher eingegangen. Hauptaugenmerk liegt auf der

Erlduterung der angewendeten Methodik und der Prasentation der Ergebnisse.

4.1 Angewendete Methodik

4.1.1 Grundlegendes zur Primarerhebung

Von einer Primdrerhebung spricht man, wenn Daten fiir die Untersuchung neu erhoben werden.
Dabei kann zwischen qualitativer und quantitativer Forschung unterschieden werden. Wahrend bei
der quantitativen Primarforschung das Augenmerk auf der Datenbreite liegt, fokussiert sich die quali-
tative auf die Datentiefe. Die qualitative Forschung wird bei der Untersuchung von Motiven, Zusam-

menhingen und Ahnlichem verwendet.®

Um die erforderlichen Inputdaten fiir die regionalwirtschaftliche Analyse der Handball-EM zu eruie-
ren, wird die quantitative Befragung als passende Erhebungsform gewahlt. Der geplante Stichpro-
benumfang ist im Vorfeld mit 700 zufdllig ausgewdhlten Personen definiert, um eine hinreichende

Genauigkeit der getroffenen Aussagen zu gewahrleisten.

4.1.2 Grundgesamtheit

Bei dieser Studie wird eine sogenannte Querschnittsuntersuchung als Untersuchungsdesign verwen-
det, genauer gesagt eine reprasentative Befragung. Diese zeichnet sich dadurch aus, dass bestimmte
Aussagen fur eine Grundgesamtheit getroffen werden kénnen, obwohl nur ein Teil dieser befragt
wird. Dafiir ist zunachst die Grundgesamtheit zu ermitteln. Diese wird als Gesamtheit von Merkmals-
tragern definiert. Dabei ist darauf zu achten, dass die Grundgesamtheit sachlich, raumlich und zeit-

lich abgegrenzt sein muss.®

In dieser Studie bilden alle Zuseher/Zuseherinnen, welche Spiele der Handball-EM 2020 in der Grazer
oder der Wiener Stadthalle besuchen, die Grundgesamtheit. In anderen Worten bedeutet das, dass
die Summe der abgesetzten Eintrittskarten (verkaufte Karten und Freikarten) die Grundgesamtheit

darstellt. Die Anzahl der abgesetzten Eintrittskarten belduft sich laut Veranstalter auf 66.217.

5 Vgl. OBERZAUCHER (2017), S. 31.
6 Vgl. KUSS/WILDNER/KREIS (2014), S. 66 f.



Alle Besucher/Besucherinnen der Spiele in

Osterreich

66.217 Besucher/Besucherinnen

Abbildung 1: Grundgesamtheit der Primadrerhebung

4.1.3 Stichprobe

Nach der Ermittlung der Grundgesamtheit ist basierend auf diesen Erkenntnissen die Erhebungsart
und die StichprobengroRRe festzulegen und zu ermitteln. Die Stichprobe ist jener Teil der Grundge-
samtheit, welcher tatsachlich befragt wird. Dabei ist darauf zu achten, dass sie reprasentativ ist. Das
bedeutet, dass sie ein getreues Bild der Grundgesamtheit darstellt. Ansonsten werden durch die
Befragung Fehlschliisse gezogen. Als Auswahlverfahren wird die Zufallsauswahl festgelegt. Bei dieser

Form hat jedes Element eine gleich hohe Wahrscheinlichkeit Teil der Stichprobe zu werden. ’

Grundgesamtheit:
66.217 Besucher/Besucherinnen

Zufallsprinzip

Zufallige Stichprobe (convenience sampling)

704 befragte Besucher/Besucherinnen

Abbildung 2: Ermittlung der Zufallsstichprobe

In dieser Studie hat die Stichprobe einen Umfang von 704 Personen.

7 Vgl. OBERZAUCHER (2017), S. 42 f.



4.1.4 Befragung

Die Befragung ist die haufigste verwendete Form der Primarforschung. Dabei gibt die befragte Per-
son selbst Antworten zu den gestellten Fragen. Bei der quantitativen Befragung wird als Grundlage
ein Fragebogen erstellt und anhand von diesem werden die Personen befragt.® Dabei ist zwischen
personlicher bzw. mindlicher, schriftlicher, telefonischer sowie Online-Befragung zu unterscheiden.
Wihrend bei der persénlichen und bei der telefonischen Befragung ein Interviewer/eine Interviewe-
rin dabei ist, werden die schriftliche und die Online-Befragung vom Probanden/von der Probandin
alleine durchgefiihrt.® Bei der personlichen Befragung findet ein Gesprich zwischen dem Intervie-
wer/der Interviewerin und der befragten Person statt. Die Vorteile der persénlichen Befragung sind
eine hohe Ricklaufquote und eine grolRe Flexibilitdt, da bei Unklarheiten nachgefragt bzw. ergdnzen-
de Informationen gegeben werden kdnnen. Als Nachteile sind der hohe Aufwand und die damit ver-
bundenen Kosten zu nennen. Des Weiteren kann durch den Interviewer/die Interviewerin Einfluss

auf den Ausgang der Befragung genommen werden.®

Befragungstage
. Stadthalle Stadthalle Stichprobe
LELEC B Graz Wien gesamt
Vorrunde Do, 09.01.2020 73 73
Fr, 10.01.2020 56 56
Sa, 11.01.2020 60 60
So, 12.01.2020 52 52
Mo, 13.01.2020 61 61
Di, 14.01.2020 51 51
Vorrunde gesamt 194 159 353
Hauptrunde Do, 16.01.2020 100 100
Sa, 18.01.2020 106 106
Mo, 20.01.2020 93 93
Mi, 22.01.2020 52 52
Hauptrunde gesamt 351 351
Stichprobe gesamt 194 510 704

Tabelle 1: Befragungstage

Da die genannten Vorteile die Nachteile Gberwiegen, wird fir die vorliegende regionalwirtschaftliche
Analyse die personliche Befragung gewahlt. Die Befragung erfolgt in Zweierteams, bestehend aus
jeweils einer Person aus dem Kreis der Studierenden und einer Person aus dem Kreis der Kun-

den/Kundinnen der Lebenshilfe. Dem Inklusionsgedanken folgend, ist darauf zu achten, dass die

& Vgl. FANTAPIE ALTOBELLI (2017), S. 55.
9 Vgl. KUSS/WILDNER/KREIS (2014), S. 121 f.
10 \Vgl. OBERZAUCHER (2017), S. 22.; vgl. FANTAPIE ALTOBELLI (2017), S. 77.



Kunden/Kundinnen der Lebenshilfe als vollwertige Teammitglieder anzusehen sind. Die Verteilung

der Interviews auf die Spieltage und Spielorte ist in Tabelle 1 ersichtlich.

Frageformulierung

Kurze Satze und einfache Worter sind Grundvoraussetzung fiir die Frageformulierung. Bei Verwen-
dung von Fremdwadrtern oder bei einem unverstandlichen Satzbau sinkt die Qualitdt der Antworten
und steigt die Abbruchquote von Fragebégen. Auch zweideutige Begriffe fiihren oft zu Problemen.!?
Zur Kompensation von Lern- und Konzentrationsschwachen bei den Kunden/Kundinnen der Lebens-
hilfe wird bei der Befragung zu dieser Studie ein Fragebogen nach den Pramissen von ,Leicht Lesen”
eingesetzt. Bei Antwortkategorien ist darauf zu achten, dass sich diese nicht Giberschneiden, da sonst
der Befragte/die Befragte einer Antwortmoglichkeit nicht eindeutig zugeordnet werden kann. Bei-
spielsweise ist bei den Kategorien ,,20 bis 30 Jahre” und ,,30 bis 40 Jahre” die Antwort fiir eine 30-

jahrige Person unausfiihrbar.?

Fragearten

Grundsatzlich wird zwischen offenen, halboffenen und geschlossenen Fragen unterschieden. Ge-
schlossene Fragen geben bereits Antwortkategorien vor. Es muss im Vorfeld schon festgelegt wer-
den, ob der Befragte/die Befragte sich flir eine Position entscheiden muss, hier spricht man von der
Einfachnennung, oder ob auch mehrere Kategorien ausgewihlt werden diirfen.!® Der Vorteil dieser
Frageart ist, dass der Proband/die Probandin keine Schwierigkeiten hat, zu antworten und er dazu
ermuntert wird, eine Antwort abzugeben. Jedoch kénnten die Auswahlmoglichkeiten fiir die Person

nicht treffend sein. Die Auswertung weist wenige Probleme auf.'*

Bei halboffenen Fragen sind ebenfalls Antwortkategorien vorgegeben, jedoch wird der Begriff ,Sons-
tiges” hinzugefiigt, um alle potenziellen Antworten abzudecken und um den Teilnehmer/die Teil-
nehmerin nicht zu einer Position zu zwingen. Die Auswertung wird durch diesen Punkt zeitintensiver.
Bei offenen Fragestellungen antworten die Probanden/Probandinnen mit ihren eigenen Worten oh-
ne vorgegebene Antwortmoglichkeiten. Dabei wird die Person nicht beeinflusst und somit erhoht
sich die Qualitat des Datenmaterials. Bei der Notierung der Antworten kann es Schwierigkeiten ge-
ben, wenn der Interviewer/die Interviewerin dies Gbernimmt. Die Auswertung ist bei dieser Variante

am zeitintensivsten und die Antworten sind oft nur schwer vergleichbar.®

11 \gl. OBERZAUCHER (2017), S. 56 f.

12 \/gl. OBERZAUCHER (2017), S. 57.

13 \/gl. OBERZAUCHER (2017), S. 59.

14 \/gl. KUSS/WILDNER/KREIS (2014), S. 91.
15 \/gl. OBERZAUCHER (2017), S. 58.



Der Fragebogen fiir die Handball-EM 2020 besteht ausschlieBlich aus geschlossenen Fragen; halbof-

fene und offene Fragen sind nicht vorhanden.

Fragebogenaufbau
Zu Beginn der Befragung wird der Teilnehmer/die Teilnehmerin begriiBt und die Anonymitat garan-
tiert. Ebenfalls wird erklart, um welchen Untersuchungsgegenstand es sich handelt und darauf hin-

gewiesen, wie viel Zeit das Gesprach ungefahr in Anspruch nehmen wird.!®

Um mit dem eigentlichen Fragebogen zu starten, sollte eine sogenannte Eisbrecherfrage gestellt
werden, damit das Interesse des/der Befragten geweckt wird. Diese Frage sollte den Probanden/die
Probandin nicht Gberfordern und einfach zu beantworten sein. Daflir sind geschlossene Fragen mit
Einfachnennung gut geeignet.'” Im konkreten Fall wird abgefragt, ob der Interviewte/die Interviewte
ein Ehrengast sei (also ein VIP-Ticket besitzt). In Folge werden die Sachfragen gestellt, welche anhand
verschiedener Fragetechniken Auskunft (iber den Untersuchungsgegenstand geben?® - hier im Kon-
kreten untergliedert in die drei Themenbereiche Anreise, Nachtigung und Ausgaben. Zum Schluss
werden die Strukturdaten abgefragt: Wohnort, Alter und Geschlecht. Werden personliche Fragen
bereits zu Beginn gestellt, wenn noch kein Vertrauen aufgebaut wurde, wird die Antwort von

dem/von der Befragten oft verweigert.®

Durch den Einsatz der auf Tablets bzw. Smartphones installierten Befragungssoftware mQuest wird
der Interviewer/die Interviewerin durch den Fragebogen unter Anwendung von Prifschritten und
Logiken, die sich aus vorangegangenen Antworten ergeben, geleitet. Fir Interviewte, die der deut-
schen Sprache nicht machtig sind, steht der Fragebogen in der Befragungssoftware in englischer

Sprache auf Knopfdruck zur Verfligung.

16 \/gl. OBERZAUCHER (2017), S. 69.
17 \Vgl. KUSS/WILDNER/KREIS (2014), S. 118.
18 \/gl. OBERZAUCHER (2017), S. 69.

19 \/gl. FANTAPIE ALTOBELLI (2017), S. 89.



4.2 Ergebnisse

4.2.1 Anteil VIP-Tickets

Sind Sie ein Ehrengast (VIP)?

2,8%

m Nein

n=704

Abbildung 3: Ehrengéaste — Gesamt

Die erste Frage dient einerseits als Eisbrecherfrage und andererseits dazu, jene Zuse-
her/Zuseherinnen, die die Verpflegung in der jeweiligen Stadthalle im Ticketpreis inkludiert haben
von jenen zu separieren, die fiir die Verpflegung zuséatzlich aufzukommen haben. Zusammenfassend
lasst sich sagen, dass insgesamt circa 3% der befragten Personen Ehrengaste (VIPs) sind (20). Die

restlichen rund 97% der befragten Zuseher/Zuseherinnen sind keine Ehrengéaste (684).

Sind Sie ein Ehrengast (VIP)?

2,1%

m Nein

Spielort: Graz
n=194

Abbildung 4: Ehrengéaste — Graz




Bei den Spielen in Graz geben von den 194 Befragten vier Personen an, dass sie Ehrengaste (VIPs)

sind, was 2,1% entspricht. Die restlichen 97,9% bzw. 190 Personen sind keine Ehrengéaste (VIPs).

Sind Sie ein Ehrengast (VIP)?

3,1%

mJa

m Nein

Spielort: Wien
n=510

Abbildung 5: Ehrengaste — Wien

Bei den Befragungen in Wien erhéht sich der Anteil auf 3,1%. In absoluten Zahlen bedeutet das, dass

16 Personen angeben, Ehrengéste (VIPs) zu sein, wahrend 494 das verneinen.

4.2.2 Anreiseart

Wie sind Sie zur Handball-Europameisterschaft
angereist?

Auto I 46,6%
StraRenbahn / Bus / U-Bahn I 02 5%
Zug I 13,5%
Flugzeug I 11,9%

nurzu Ful EE 3,0%
Taxi / Mietauto M 1,2% _
Fahrrad / E-Roller B 0,7% n =704
Reiseveranstalter / Fanreisen 1 0,5% N =757

Motorrad | 0,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Abbildung 6: Anreiseart — Gesamt

Nach der Eisbrecherfrage wird nach der Anreiseart gefragt. Insgesamt stehen dabei die neun Aus-
wahlmaoglichkeiten, welche im Diagramm taxativ aufgelistet sind, zur Verfligung. Fast die Halfte aller
Interviewten (46,6%) gibt an, dass sie mit dem Auto zur Handball-EM anreisen. 22,5% der Befragten
sind mit Verkehrsmitteln des 6ffentlichen Verkehrs also StraBenbahn, Bus und/oder U-Bahn ange-

reist. Es nehmen 13,5% der Befragten eine Bahnreise in Anspruch, wahrend 11,9% der Teilneh-



mer/der Teilnehmerinnen per Flugzeug nach Osterreich kommen. 3,0% machen sich ausschlieBlich zu

Ful auf den Weg in die jeweilige Stadthalle. Die Moglichkeit eines Taxis oder Mietautos nehmen
1,2% der Befragten wahr. Untergeordnete Rollen spielen die Kategorien Fahrrad/E-Roller, Reisever-
anstalter/Fanreisen und Motorrad mit insgesamt 1,3%. Da Mehrfachnennungen maglich sind, liegt

die Anzahl der gegebenen Antworten (N = 757) Gber der Anzahl der Befragten (n = 704).

Wie sind Sie zur Handball-Europameisterschaft angereist?

nurzu Ful - 6,0%

Fahrrad / E-Roller . 2,0%

Flugzeug . 2,0%

zue [ 2.0%
Spielort: Graz
Taxi / Mietauto I 1,0% n=194
N =201
Reiseveranstalter / Fanreisen I 0,4%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Abbildung 7: Anreiseart — Graz

Bei der Anreiseart der Befragten in Graz lasst sich festhalten, dass der weitaus gréRte Teil der Stu-
dienteilnehmer/Studienteilnehmerinnen die Anreise mit dem PKW bevorzugt. Circa ein Viertel aller
Befragten reist mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln StraRenbahn und/oder Bus oder ausschlieBlich
zu FuB an. Die Anreise per Fahrrad/E-Roller, Flugzeug oder Zug spielt an den Spieltagen in Graz mit
jeweils 2,0% eine untergeordnete Rolle. Ebenso wenig Bedeutung haben die Anreisekategorien Ta-
xi/Mietauto und Reiseveranstalter/Fanreisen, welche sich auf 1,4% summieren. Die Antwortmoglich-
keit ,Motorrad” hat keine/r der interviewten Zuseher/Zuseherinnen angegeben und ist deswegen im

Diagramm nicht vorhanden.



Wie sind Sie zur Handball-Europameisterschaft angereist?

auto [ 5o.5%
StraRenbahn / Bus / U-Bahn _ 23,2%
2z [ .5
nurzu Full - 2,0%

Taxi / Mietauto . 1,3%

Reiseveranstalter / Fanreisen I 0,5%

Spielort: Wien
Fahrrad / ERoller | 0,2% n=510
N =556
Motorrad | 0,2%
0% 10% 20% 30% 40%

Abbildung 8: Anreise — Wien

Die Anreise mit den 6ffentlichen Verkehrsmitteln StraRenbahn/Bus/U-Bahn fallt in Wien um 2,8 Pro-
zentpunkte hoher aus als bei den Befragten in Graz. Es kann angenommen werden, dass die kosten-
lose Benutzung der offentlichen Verkehrsmittel fir Spielbesucher/Spielbesucherinnen ein Grund
dafiir ist. Ein signifikanter Unterschied lasst sich bei der Anreise per Zug und Flugzeug erkennen. So
machen sich um 15,6 Prozentpunkte mehr befragte Zuseher/Zuseherinnen mit dem Zug nach Wien
auf als nach Graz. Auch die Zahl der befragten Besucher/Besucherinnen, welche mit dem Flugzeug
anreisen, steigt im Gegensatz zu jenen aus Graz um 13,5 Prozentpunkte. Die Anreise zu Ful’ spielt mit

2,0% eine untergeordnete Rolle.

4.2.3 Anreise Auto oder Motorrad

Wie viele Kilometer sind Sie mit dem Auto bzw. Motorrad angereist (einfache Strecke)?
km km km km
Nationalitat n Median  Mittelwert kleinste Nennung groBte Nennung
Osterreich 197 50 85 2 400
Deutschland 64 600 595 10 1.500
Kroatien 41 250 337 50 2.060
Tschechische Republik 23 300 261 50 400
Ungarn 6 230 215 80 300
Nordmazedonien 5 250 392 60 1.100
Weildrussland 5 1.200 1.090 150 1.800
Slowenien 2 450 450 400 500
Montenegro 2 1.000 1.000 1.000 1.000
Sonstige 8 115 136 70 230
Gesamt 353 160 247 2 2.060

Tabelle 2: Kilometer — Gesamt

Im Fall, dass die Probanden/die Probandinnen angeben, per PKW oder Motorrad anzureisen, wird

abgefragt, wie viele Kilometer die einfache Strecke vom Wohnort bis zum Spielort betragt. Die



durchschnittliche einfache Strecke betragt fiir beide Spielorte 247 km im Intervall zwischen 2 und

2.060 km. Nachfolgend erfolgt eine differenzierte Darstellung zwischen Osterreich und dem Ausland.

Wenn aus Osterreich, wie viele Kilometer sind Sie angereist?
einfache Strecke

120
n=198

(50, 100] (100, 150] (150, 200] 200

100

80

60

40

20

0

Kilometer

Abbildung 9: Anreise Histogramm — Gesamt Osterreich

Von 198 osterreichischen Studienteilnehmern/Studienteilnehmerinnen, welche per Auto oder Mo-
torrad angereist sind, haben knapp die Halfte mehr als 50 km zurtickgelegt. Im Intervall von 2 bis 400

km betragen der Median 50 Kilometer und der Mittelwert 85 Kilometer.

Wenn aus dem Ausland, wie viele Kilometer sind Sie angereist?
einfache Strecke

50
45
40 =156 39
35
30 28
25
20 19
15
10

5

0

=150 (150, 300] (300, 450] (450, 600] > 600
Kilometer

Abbildung 10: Anreise Histogramm — Gesamt Ausland

Bei den auslandischen Interviewten, welche mit dem PKW oder Motorrad angereist sind, ist die zu-
rickgelegte Strecke erwartungsgemall langer. Von den 156 auslandischen Befragten sind 133 Perso-
nen (85,0%) mehr als 150 Kilometer zum Spielort angereist. 39 Interviewte haben eine Anreise von

mehr als 600 Kilometer in Kauf genommen.



Wie viel kostet das Parken? (Angaben in Euro)
kleinste groRte
n Gesamt Median Mittelwert Nennung Nennung
354 3.640,0 6,0 10,9 0,0 398,0

Tabelle 3: Parkgebilihren — Gesamt

Insgesamt werden von 354 mit Auto bzw. Motorrad Angereisten Parkgebihren

3.640,0 € ausgegeben. Der Mittelwert betragt 10,9 €, der Median liegt bei 6,0 €.

im Gesamtwert von

Wie viele Personen fahren insgesamt mit dem Auto bzw. Motorrad?
Gesamt- kleinste groflte
n anzahl Median Mittelwert Nennung Nennung
354 1.197 3 3,4 1 40

Tabelle 4: Personenanzahl im Auto — Gesamt

Die Spannweite geht von einer Person bis zu 40 Personen, welche im gleichen Fahrzeug anreisen. Der

Maximalwert stammt aus einer Befragung, bei der/die Interviewte mit einem privaten Bus angereist

ist. Insgesamt reisen mit den Befragten 1.197 Besucher zu den Spielen in Graz und Wien an. Der Mit-

telwert pro Fahrzeug liegt bei 3,4. Der errechnete Median betragt genau drei.

Wie viele Kilometer sind Sie mit dem Auto angereist (einfache Strecke)?

km km km km

Nationalitat n Median  Mittelwert kleinste Nennung  grofSte Nennung

Osterreich 89 45 75 2 400
Kroatien 27 200 232 50 600
Deutschland 9 400 440 10 970
WeiBrussland 5 1.200 1.090 150 1.800
Montenegro 2 1.000 1.000 1.000 1.000
Ungarn 1 300 300 300 300
Graz gesamt 133 75 185 2 1.800

Tabelle 5: Kilometer — Graz




Wenn aus Osterreich, wie viele Kilometer sind Sie angereist?

einfache Strecke

zz Spielort: Graz
40 n =289
30
20 13
0 ___
<50 (50, 100] (100, 150] (150, 200] > 200
Kilometer

Abbildung 11: Anreise Histogramm — Graz Osterreich

89 6sterreichische Probanden/Probandinnen sind mit dem Auto zu den Spielpaarungen in Graz ange-
reist. Dabei legen 33 Teilnehmer/Teilnehmerinnen eine Strecke von mehr als 50 Kilometer zuriick. Im
Intervall von 2 bis 400 Kilometer flr die einfache Wegstrecke betragen der Mittelwert 75 Kilometer

und der Median 45 Kilometer.

Wenn aus dem Ausland, wie viele Kilometer sind Sie angereist?
einfache Strecke

20
18 Spielort: Graz
16
14 n=44
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Abbildung 12: Anreise Histogramm — Graz Ausland

Bei den Auslandern/Auslanderinnen, welche zu Spielen in die Grazer Stadthalle mit dem PKW anrei-
sen, ergibt sich eine Anzahl von 44 Probanden/Probandinnen. Davon legen 35 Befragte eine Strecke
von mehr als 150 Kilometer zuriick. Die meisten Kilometer von Nicht-Osterreichern werden dabei

von Fans aus Weilrussland zuriickgelegt (Median 1.200 km, Mittelwert 1.090 km).



Wie viel kostet das Parken? (Angaben in Euro)

kleinste groBte
n Gesamt Median Mittelwert Nennung Nennung
133 629,7 6,0 5,0 0,0 80,0

Tabelle 6: Parkgebilihren — Graz

Der Median der Parkgebiihren liegt in Graz bei 6,0 €, was der Parkgebihr am Messeparkplatz ent-

spricht.

Wie viele Personen fahren insgesamt mit dem Auto?
Gesamt- kleinste groflte
n anzahl Median Mittelwert Nennung Nennung
133 457 3 3,4 1 30

Tabelle 7: Personenanzahl im Auto — Graz

Bei 133 befragten Personen, welche angeben mit dem Auto nach Graz anzureisen, reisen insgesamt

weitere 324 Zusehern/Zuseherinnen mit und erreichen dadurch eine Gesamtanzahl von 457 Perso-

nen. Die maximale Nennung von Personen, die im gleichen Fahrzeug fahren, ist 30 und die geringste

ist eins. Durchschnittlich reisen 3,4 Menschen im gleichen Fahrzeug.

Wie viele Kilometer sind Sie mit dem Auto bzw. Motorrad angereist (einfache Strecke)?

km km km km

Nationalitat n Median Mittelwert kleinste Nennung  groBte Nennung

Osterreich 109 70 93 2 320
Deutschland 55 640 620 60 1.500
Tschechische Republik 23 300 261 50 400
Kroatien 14 400 539 200 2.060
Nordmazedonien 5 250 392 60 1.100
Ungarn 5 210 198 80 300
Slowenien 2 450 450 400 500
Sonstige 8 115 136 70 230
Wien gesamt 221 200 284 2 2.060

Tabelle 8: Kilometer — Wien




Wenn aus Osterreich, wie viele Kilometer sind Sie angereist?

einfache Strecke
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Abbildung 13: Anreise Histogramm — Wien Osterreich

Von 109 befragten 6sterreichischen Besucher/Besucherinnen, die mit dem PKW oder dem Motorrad
zur Wiener Stadthalle anreisen, legen 64 Teilnehmer/Teilnehmerinnen eine Strecke von mehr als 50

Kilometer zuriick. Der Mittelwert betragt 93 Kilometer, der Median liegt bei 70 Kilometern.

Wenn aus dem Ausland, wie viele Kilometer sind Sie angereist?
einfache Strecke

35 Spielort: Wien i
! .
<150 (150, 300] (300, 450] (450, 600] > 600
Kilometer

Abbildung 14: Anreise Histogramm — Wien Ausland

112 Auslinder/Auslédnderinnen geben bei den Interviews in Wien an, allein oder mit mehreren Per-
sonen mittels Autos oder Motorrads anzureisen. 98 Teilnehmer/Teilnehmerinnen legen eine Strecke
von mehr als 150 Kilometer zuriick. Die Kategorie mit Giber 600 Kilometern an einfacher Wegstrecke
erreicht mit 31 Teilnehmer/Teilnehmerinnen die meisten Nennungen. Die ldngsten Strecken werden

von den Deutschen zurtickgelegt (Median 640 km, Mittelwert 620 km).



Wie viel kostet das Parken? (Angaben in Euro)

kleinste groBte
n Gesamt Median Mittelwert Nennung Nennung
221 3.010,3 7,0 14,5 0,0 398,0

Tabelle 9: Parkgebiihren — Wien

Zu den Spielen in der Wiener Stadthalle reisen insgesamt 221 Interviewte mit dem Auto bzw. dem

Motorrad an. Fiir das Parken werden in Summe rund 3.010 € ausgegeben. Der Median liegt in Wien

bei 7,0 €, was der pauschalen Parkgebiihr in der Stadthallengarage entspricht.

Wie viele Personen fahren insgesamt mit dem Auto bzw. dem Motorrad?
Gesamt- kleinste groflte
n anzahl Median Mittelwert Nennung Nennung
221 740 3 3,3 40

Tabelle 10: Personenanzahl im Auto bzw. am Motorrad — Wien

Zu den Spielen in Wien reisen im Schnitt 3,3 Personen im Fahrzeug der 221 Befragten an.

4.2.4 \Vignette

Welche Vignette haben Sie extra fiir die Anreise

gekauft?

4,3%
4,3%

Abbildung 15: Vignetten — Gesamt

n=116

= 10-Tages-Vignette
2-Monats-Vignette

= Jahres-Vignette

Bei den 354 interviewten Personen, welche mit dem Auto oder dem Motorrad zur Handball-EM an-

reisen, benotigen 116 Personen extra eine dsterreichische Autobahnvignette. Von diesen 116 Befrag-

ten geben 91,4% Personen an, dass sie eine 10-Tages-Vignette kaufen.



Welche Vignette haben Sie extra fiir die Anreise
gekauft?

6,5%

m 10-Tages-Vignette
2-Monats-Vignette

= Jahres-Vignette

Spielort: Graz
n=31

Abbildung 16: Vignetten — Graz

Bei den Spielpaarungen in Graz geben insgesamt 31 Befragte an, dass sie extra eine Vignette kaufen.
Von diesen 31 Probanden/Probandinnen kaufen 27 eine 10-Tages-Vignette (87,0%). Die restlichen 4

Befragten teilen sich gleichermalen auf die 2-Monats-Vignette und die Jahresvignette auf (je 6,5%).

Welche Vignette haben Sie extra fiir die Anreise
gekauft?

3,5% 3°%

m 10-Tages-Vignette
2-Monats-Vignette

= Jahres-Vignette

Spielort: Wien
n =285

Abbildung 17: Vignetten — Wien

Bei den Spielpaarungen in Wien antworten 85 Personen auf die Frage, ob sie extra eine Vignette fir

die Anreise zur Handball-EM kaufen missen, mit ,Ja“. Von dieser Menge geben 79 Personen (93,0%)



an, dass sie eine 10-Tages-Vignette kaufen. Jeweils 3 Befragte (je 3,5%) erstehen entweder eine 2-

Monats-Vignette oder eine Jahresvignette.

4.2.5 Ausgaben Anreise (ohne Auto bzw. Motorrad)

Wie viel bezahlen Sie pro Person fiir die Anreise? (Angaben in Euro)
Anreiseart n Median Mittelwert
StraBenbahn / Bus / U-Bahn 136 0,0 10,1
Zug 81 37,0 53,1
Flugzeug 67 100,0 120,2
Reiseveranstalter / Fanreisen 4 34,0 42,0
Taxi / Mietauto 3 40,0 84,5
Kombinationen
Flugzeug + StraRenbahn / Bus / U-Bahn 10 67,5 77,5
Zug + StraBenbahn / Bus / U-Bahn 10 62,5 52,8
Auto + StraBenbahn / Bus / U-Bahn 9 2,8 10,3
Flugzeug + Taxi 6 160,0 176,7
Flugzeug + Zug 3 120,0 156,7
Flugzeug + Zug + StraBenbahn / Bus / U-Bahn 3 90,0 123,3
Auto + Zug 2 180,0 180,0
Auto + Zug + StraRenbahn / Bus / U-Bahn 2 3,7 3,7
Auto + Flugzeug + Zug 1 0,0 0,0
Gesamt 337 26,0 52,9

Tabelle 11: Ausgaben Anreise — Gesamt (ohne Auto bzw. Motorrad)

Die Ausgaben der befragten Zuseher/Zuseherinnen, die nicht mit dem Auto (338), mit Motorrad (1),

mit Auto und Fahrrad (1) oder mit dem Fahrrad (4) anreisen bzw. nicht ausschliefRlich zu FuR gehen

(23), belaufen sich gesamt fiir beide Spielorte im Mittelwert auf 52,9 € (Median 26,0 €).

Wie viel bezahlen Sie pro Person fiir die Anreise? (Angaben in Euro)
Anreiseart n Mittelwert
StraRenbahn / Bus 36 1,0 13,6
Flugzeug 3 215,0 204,3
Zug 2 8,5 8,5
Reiseveranstalter / Fanreisen 1 100,0 100,0
Taxi / Mietauto 1 13,5 13,5
Kombinationen
Auto + StraBenbahn / Bus 3 0,0 0,9
Auto + Zug + StraBenbahn / Bus 1 5,0 5,0
Flugzeug + Taxi 1 160,0 160,0
Zug + StraBenbahn / Bus 1 2,5 2,5
Graz gesamt 49 2,6 28,7

Tabelle 12: Ausgaben Anreise — Graz (ohne Auto)




Die Ausgaben der befragten Zuseher/Zuseherinnen, die nicht mit dem Auto (129) oder mit dem Fahr-

rad (4) anreisen bzw. nicht ausschlieflich zu Fu® gehen (12), belaufen sich fiir den Spielort Graz im

Mittelwert auf 28,7 € (Median 2,6 €).

Wie viel bezahlen Sie pro Person fiir die Anreise? (Angaben in Euro)
Anreiseart n Mittelwert
StraRenbahn / Bus / U-Bahn 100 0,0 8,8
Zug 79 40,0 54,2
Flugzeug 64 95,0 116,3
Reiseveranstalter / Fanreisen 3 8,0 22,7
Taxi / Mietauto 2 120,0 120,0
Kombinationen }

Flugzeug + StraRenbahn / Bus / U-Bahn 10 67,5 77,5
Zug + StraBenbahn / Bus / U-Bahn 9 75,0 58,3
Auto + StraBenbahn / Bus / U-Bahn 6 10,0 15,0
Flugzeug + Taxi 5 160,0 180,0
Flugzeug + Zug 3 120,0 156,7
Flugzeug + Zug + StraBenbahn / Bus / U-Bahn 3 90,0 123,3
Auto + Zug 2 180,0 180,0
Auto + Flugzeug + Zug 1 0,0 0,0
Auto + Zug + StraBenbahn / Bus / U-Bahn 1 2,3 2,3
Wien gesamt 288 34,0 57,0

Tabelle 13: Ausgaben Anreise — Wien (ohne Auto bzw. Motorrad)

Die Ausgaben der befragten Zuseher/Zuseherinnen, die nicht mit dem Auto (209), mit Motorrad (1)

oder mit Auto und Fahrrad (1) anreisen bzw. nicht ausschlieRlich zu FuR gehen (11), belaufen sich fir

den Spielort Wien im Mittelwert auf 57,0 € (Median 34,0 €).

4.2.6 Nachtigungsart

Wenn nicht Zuhause, wo schlafen Sie?

Hostel / Pension - 8,5%

Privat (Familie / Freunde / Bekannte) - 8,5%

Sonstiges - 12,9%

0% 10% 20% 30%

Abbildung 18: Unterkunft — Gesamt
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Bei 272 Befragten, welche im Zuge der Handball-EM nicht zu Hause nachtigen, schlafen 70,1% in

einem Hotel. 8,5% aller Studienteilnehmer/Studienteilnehmerinnen ibernachten in einem Hostel
oder einer Pension. Ebenfalls entscheiden sich 8,5% der Befragten fiir eine Unterkunft bei Freun-
den/Bekannten oder der eigenen Familie bzw. Verwandtschaft. 35 befragte Zuseher/Zuseherinnen

nehmen eine nicht ndher genannte Moglichkeit der Nachtigung in Anspruch (12,9%).

Wenn nicht Zuhause, wo schlafen Sie?

Hostel / Pension . 5,1%

Privat (Familie / Freunde / Bekannte) . 5,1%
Spielort: Graz

i ()
Sonstiges - 15,4% n =39
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Abbildung 19: Unterkunft — Graz

74,4% der 39 nicht Zuhause nachtigenden Befragten in Graz Ubernachten in einem Hotel. Je 5,1%
schlafen in einem Hostel/Pension oder bei Familie, Freunde oder Bekannten. Die Zahl der sonstigen

Ubernachtungsméglichkeiten fallt mit 15,4% héher aus als in Wien.

Wenn nicht Zuhause, wo schlafen Sie?

Hostel / Pension - 9,0%

Privat (Familie / Freunde / Bekannte) - 9,0% . R
Spielort: Wien

Sonstiges - 12,4% n=233
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Abbildung 20: Unterkunft — Wien

233 Studienteilnehmer/Studienteilnehmerinnen in Wien nehmen eine externe Ubernachtungsmog-

lichkeit in Anspruch. Davon (ibernachten 69,6% in einem Hotel. Knapp jeder zehnte Befragte schlaft



in einem Hostel/Pension. Weitere 9,0% kommen bei der Familie, Freunden oder Bekannten unter.

12,4% der Teilnehmer/Teilnehmerinnen nehmen eine andere Nachtigungsmoglichkeit in Anspruch.

4.2.7 Nachtigungsdauer

Wie viele Nachte bleiben Sie insgesamt?
kleinste grofte Nen-
n Median Mittelwert Modalwert Nennung nung
Graz 39 2 3,2 1 1 7
Wien 229 3 4,1 2 1 10
keine Angabe 4
Gesamt 272 3 3,9 2 1 10

Tabelle 14: Nachtigungsdauer — Gesamt

Insgesamt geben 272 Befragte an, mehrere Tage in der Region zu bleiben. Von den 233 in Wien be-
fragten Zusehern/Zuseherinnen geben vier keine Auskunft (iber die Dauer des Aufenthalts. Die be-
fragten Grazer Besucher/Bucherinnen bleiben im Durchschnitt 3,2 Tage in der Region, wobei die
langste Aufenthaltsdauer sieben Nachte betrdgt und die kiirzeste eine Nacht. In Wien ist die durch-
schnittliche Aufenthaltsdauer um knapp einen Tag langer. Auch die Spannweite der Dauer vergroRert

sich auf bis zu zehn Tage.

4.2.8 Nachtigungsausgaben

Wie viel geben Sie fiir die Nachtigungen aus? (Angaben pro Person und Nacht in Euro)

kleinste grofte
n Median Mittelwert Modalwert Nennung Nennung

Hotel 180 43,3 50,0 50,0 2,5 200,0
Hostel / Pension 23 18,0 26,6 30,0 3,3 100,0
Privat (Familie / Freunde /

Bekannte) 23 0,0 9,3 0,0 0,0 50,0
Sonstiges 32 23,3 26,0 15,0 2,5 50,0
keine Angabe 14

Gesamt 272 37,5 42,7 50,0 0,0 200,0

Tabelle 15: Nachtigungsausgaben — Gesamt

Die letzte Frage im Zusammenhang mit den Nachtigungen beschaftigt sich mit den Ausgaben pro
Nacht und Person fiir die jeweilige Unterkunft. Das Hotel ist nicht nur die meistgenannte Nachti-
gungsart der Befragten?, sondern auch die teuerste. Im Durchschnitt geben die befragten Zuse-
her/Zuseherinnen in Hotels 50,0 € pro Nacht und Person aus. Der Mittelwert Gber alle Nachtigungs-

arten betragt 42,7 € (Median 37,5 €).

205, Kapitel 4.2.6.




Wie viel geben Sie fiir die Nachtigungen aus? (Angaben pro Person und Nacht in Euro)

Modal- kleinste groBte
n Median Mittelwert wert Nennung Nennung

Hotel 26 50,0 52,3 70,0 5,8 130,0
Hostel / Pension 2 16,5 16,5 15,0 18,0
Privat (Familie / Freunde /

Bekannte) 2 0,0 0,0 0,0 0,0
Sonstiges 6 21,3 20,7 15,0 25,0
keine Angabe 3

Graz gesamt 39 35,0 43,4 70,0 0,0 130,0

Tabelle 16: Nachtigungsausgaben — Graz

In Graz geben die befragten Zuseher/Zuseherinnen in Hotels im Durchschnitt 52,3 € pro Nacht und

Person aus. Der Mittelwert (iber alle Nachtigungsarten betragt 43,4 € (Median 35,0 €).

Wie viel geben Sie fiir die Nachtigungen aus? (Angaben pro Person und Nacht in Euro)

Mittel- Modal- kleinste grofte

n Median wert wert Nennung Nennung
Hotel 154 42,8 49,6 50,0 2,5 200,0
Hostel / Pension 21 20,0 27,5 30,0 3,3 100,0
Privat (Familie / Freunde /
Bekannte) 21 0,0 10,2 0,0 0,0 50,0
Sonstiges 26 26,3 27,2 15,0 2,5 50,0
keine Angabe 11
Wien gesamt 233 37,5 42,6 50,0 0,0 200,0

Tabelle 17: Nachtigungsausgaben — Wien

In Wien geben die befragten Zuseher/Zuseherinnen in Hotels im Durchschnitt 49,6 € pro Nacht und

Person aus. Der Mittelwert iber alle Nachtigungsarten betragt 42,6 € (Median 37,5 €).




4.2.9 Speisen und Getranke

Wie viel geben Sie heute pro Person fiir Speisen und Getranke in
der Stadthalle aus?
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Abbildung 21: Ausgaben Speisen und Getranke — Gesamt

Im nachsten Fragenabschnitt werden die Studienteilnehmer/Studienteilnehmerinnen tber ihr Kon-
sumverhalten befragt. Die erste Frage bezieht sich auf die Ausgaben fiir Speisen und Getranke in der
Stadthalle im Laufe des jeweiligen Spieltages. Von den insgesamt 704 Befragten geben 634 Personen
an, dass sie am Spieltag Ausgaben fiir Speisen oder Getrdnke haben.?! Die gréRte Ausgabengruppe
mit 299 Personen ist jene, welche mehr als 15 € bis 30 € pro Person ausgibt. Im Durchschnitt werden
an beiden Spielorten 25,5 € pro Person ausgegeben (Median 20,0 €). Jene Personen, die etwas aus-

geben, geben im Mittelwert 28,4 € pro Person aus.

Wie viel geben Sie heute pro Person fiir Speisen und Getranke in
der Stadthalle aus?
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Abbildung 22: Ausgaben Speisen und Getranke — Graz

21 Von den 70 Interviewten ohne Ausgaben fiir Speisen und Getranke sind 20 Ehrengéste — S. Kapitel 4.2.1.



Von den in Graz 194 Befragten leisten 166 Ausgaben fiir Speisen und Getrinke.? Die groRte Ausga-

bengruppe mit 68 Personen ist jene, welche mehr als 15 € bis 30 € pro Person ausgibt. Im Durch-

schnitt werden in der Grazer Stadthalle 22,1 € pro Person ausgegeben (Median 20,0 €). Jene Perso-

nen, die etwas ausgeben, geben im Mittelwert 25,8 € pro Person aus.

Wie viel geben Sie heute pro Person fiir Speisen und Getranke in

der Stadthalle aus?
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Abbildung 23: Ausgaben Speisen und Getranke — Wien

Von den in Wien 510 Befragten leisten 468 Ausgaben fiir Speisen und Getrinke.?® Die groRte Ausga-

bengruppe mit 231 Personen ist jene, welche mehr als 15 € bis 30 € pro Person ausgibt. Im Durch-

schnitt werden in der Wiener Stadthalle 26,9 € pro Person ausgegeben (Median 20,0 €). Jene Perso-

nen, die etwas ausgeben, geben im Mittelwert 29,3 € pro Person aus.

22\/on den 28 Interviewten ohne Ausgaben flr Speisen und Getranke sind 4 Ehrengédste — S. Kapitel 4.2.1.
23 Von den 42 Interviewten ohne Ausgaben fiir Speisen und Getranke sind 16 Ehrengaste — S. Kapitel 4.2.1.



4.2.10 Wetten

Geben Sie heute Geld fiir Wetten aus?

7,7%

= Nein

n=704

Abbildung 24: Wetten — Gesamt

Die nachste Frage bezieht sich auf Ausgaben fiir Wetten, welche im Rahmen der Handball-EM abge-
schlossen werden. Dieses Diagramm bezieht sich sowohl auf Graz als auch auf Wien. 92,3% der Stu-
dienteilnehmer/Studienteilnehmerinnen haben keine Ausgaben fiir Wetten (650). Von jenen Befrag-

ten die Wetten abschlieRen, liegt der Median an beiden Spielorten bei 20 €.

4.2.11 Externe Gastronomie

Wie viel geben Sie insgesamt pro Person auflerhalb der
Stadthalle in Gasthdusern und Bars aus?
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Abbildung 25: Ausgaben externe Gastronomie — Gesamt

Das nachste Diagramm bezieht sich nicht auf die Ausgaben in der jeweiligen Stadthalle an einem

einzelnen Tag, sondern beschreibt die Gesamtausgaben einer Person im Rahmen ihres EM-



Aufenthaltes in der Region in Gasthdusern und Bars auBerhalb der Stadthalle. Von den 704 befragten

Zusehern/Zuseherinnen geben knapp 50% an, dass sie in der externen Gastronomie Ausgaben téti-
gen (354). Der errechnete Mittelwert betragt fiir beide Spielorte 50,0 € pro Person. Dabei sind auch
jene Interviewte eingerechnet, die keine Ausgaben tatigen. Ohne diese Gruppe betrdgt der Mittel-

wert 99,4 €.

Wie viel geben Sie insgesamt pro Person auferhalb der
Stadthalle in Gasthdusern und Bars aus?
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Abbildung 26: Ausgaben externe Gastromonie — Graz

Von den 194 in Graz befragten Zusehern/Zuseherinnen geben 81 an, dass sie in der externen Gastro-
nomie Ausgaben tatigen. Der errechnete Mittelwert betrdgt 36,1 € pro Person fiir den Spielort Graz.

Ohne Beriicksichtigung der Interviewten, die keine Ausgaben tatigen, betragt der Mittelwert 86,4 €.

Wie viel geben Sie insgesamt pro Person aufRerhalb der
Stadthalle in Gasthdusern und Bars aus?
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Abbildung 27: Ausgaben externe Gastronomie — Wien




Von den 510 in Wien befragten Zusehern/Zuseherinnen geben 273 an, dass sie in der externen Gast-

ronomie Ausgaben tatigen. Der errechnete Mittelwert betrdgt 55,3 € pro Person fiir den Spielort
Wien. Ohne Berlicksichtigung der Interviewten, die keine Ausgaben tatigen, betragt der Mittelwert

103,3 €.

4.2.12 Kleidung und Mode

Wie viel geben Sie ingesamt pro Person auBerhalb der
Stadthalle fiir Kleidung und Mode aus?
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Abbildung 28: Ausgaben Kleidung und Mode — Gesamt

Uber 80% der Studienteilnehmer/Studienteilnehmerinnen geben an, keine Ausgaben fiir Kleidung
oder Mode zu tétigen (572). Jene Interviewte mit Ausgaben fir Kleidung und Mode geben an beiden

Spielorten im Schnitt € 121,0 € pro Person aus.



Wie viel geben Sie ingesamt pro Person aulBerhalb der
Stadthalle fiir Kleidung und Mode aus?
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Abbildung 29: Ausgaben Kleidung und Mode — Graz

Von den in Graz 194 Interviewten geben 84% an, keine Ausgaben fiir Kleidung oder Mode zu tatigen
(163). Jene Interviewte mit Ausgaben fir Kleidung und Mode geben mit Bezug auf den Spielort Graz
im Schnitt 274,7 € pro Person aus (Median 100,0 €); hier ist eine Maximalnennung von 5.000,0 €

erwdhnenswert.

Wie viel geben Sie ingesamt pro Person aulBerhalb der

Stadthalle fiir Kleidung und Mode aus?
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Abbildung 30: Ausgaben Kleidung und Mode — Wien

Von den in Wien 510 Interviewten geben 80% an, keine Ausgaben fiir Kleidung oder Mode zu tatigen
(4099). Jene Interviewte mit Ausgaben fiir Kleidung und Mode geben mit Bezug auf den Spielort

Wien im Schnitt 73,8 € pro Person aus.



4.2.13 Supermarkt

Wie viel geben Sie insgesamt pro Person aufRerhalb der
Stadthalle im Supermarkt aus?
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Abbildung 31: Ausgaben Supermarkt — Gesamt

Die letzte Frage vor den Strukturdaten bezieht sich auf die Ausgaben der Befragten in Supermarkten
auBerhalb den beiden Stadthallen. Die meisten geben an, nichts in Supermarkten aullerhalb der
Stadthalle zu kaufen (510). Die groRte Gruppe mit Ausgaben zahlt 167 Personen; diese kaufen Waren
im Wert von 0 € bis 50 € in Supermarkten ein. Der Mittelwert liegt an beiden Spielorten insgesamt

bei 13,6 € bzw. bei 49,4 € fur jene befragten Zuseher/Zuseherinnen, die in Supermarkten einkaufen.

Wie viel geben Sie insgesamt pro Person aufRerhalb der
Stadthalle im Supermarkt aus?
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Abbildung 32: Ausgaben Supermarkt — Graz

In Graz liegt der Mittelwert bei 22,4 € bzw. bei 124,4 € fir jene befragten Zuseher/Zuseherinnen, die

in Supermarkten einkaufen; hier ist eine Maximalausgabe von 2.000,0 € zu erwahnen.



Wie viel geben Sie insgesamt pro Person auflerhalb der
Stadthalle im Supermarkt aus?
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Abbildung 33: Ausgaben Supermarkt — Wien

In Wien liegt der Mittelwert bei 10,2 € bzw. bei 32,9 € fir jene befragten Zuseher/Zuseherinnen, die

in Supermarkten einkaufen

4.2.14 Nationalitit und Bundeslinderherkunft Osterreich

Woher kommen Sie?

Osterreich | 53,3%
Deutschland |GG 25,1%
Kroatien [N 7.2%

Tschechische Republik [l 3.9%

n =704
Nordmazedonien [ 1,8%
Sonstige [ 5.7%
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Abbildung 34: Nationalitat — Gesamt

Der gréRte Stichproben-Anteil der Nicht-Osterreicher/Nicht-Osterreicherinnen fillt auf Deutschland
mit circa 28%. Dahinter folgen Kroatien, die Tschechische Republik und Nordmazedonien. Im Folgen-
den werden die Auswertungen der Spielorte Graz und Wien zunichst in Osterreicher und Nicht-
Osterreicher aufgeteilt und anschlieRend wird die Bundeslidnderherkunft der &sterreichischen Stu-

dienteilnehmer/Studienteilnehmerinnen dargestellt.



Woher kommen Sie?

Osterreich | 70,6%

kroatien || NN 16.0%
Deutschland - 6,2%
Weilrussland - 4,6%
Montenegro I 1,1%

Sonstige I 1,5%
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Abbildung 35: Nationalitat — Graz

Spielort: Graz
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Woher kommen Sie?

Osterreich | 46,7%
Deutschiand | 36,5%
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Abbildung 36: Nationalitat — Wien

Spielort: Wien
n=510

30% 40% 50%




Wenn aus Osterreich, aus welchem Bundesland
kommen Sie?

Niederdsterreich _ 18,4%
Oberosterreich _ 7,5%

Karnten - 2,9%

Sonstige - 4,3%
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Abbildung 37: Herkunftsbundeslander — Gesamt

Wenn aus Osterreich, aus welchem Bundesland
kommen Sie?
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Abbildung 38: Herkunftsbundeslander — Graz




Wenn aus Osterreich, aus welchem Bundesland
kommen Sie?

Niederdsterreich _ 28,6%
Steiermark _ 12,2%
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Abbildung 39: Herkunftsbundeslander — Wien

4.2.15 Alter

Wie alt sind Sie?
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Abbildung 40: Alter — Gesamt

Jahre

Von den 704 befragten Zusehern/Zuseherinnen geben zehn Personen keine Angabe zu ihrem Alter.
Von den 694 Personen mit Altersangabe sind 436 Personen im Alter von 26 bis 55 Jahre. Der errech-

nete Mittelwert liegt bei 40,9 Jahren, und der Median betragt 41 Jahre.



4.2.16 Geschlecht

Geschlecht der Befragten

® Mannlich

= Weiblich

n=704

Abbildung 41: Geschlecht — Gesamt

Die letzte Frage bezieht sich auf das Geschlecht der teilnehmenden Personen. Von den Befragten

sind circa zwei Drittel mannlich und ein Drittel weiblich.



5 Sekundarerhebung

Neben der Primarerhebung bildet die Auswertung von Daten, die beim Studienauftraggeber auflie-
gen, einen weiteren Input fir das Modell zur Berechnung der regionalwirtschaftlichen Effekte. Die

OHB Marketing und Veranstaltungs GmbH hat die Sekundirdaten zur Verfiigung gestellt.

5.1 Abgesetzte Karten

Den Vertrieb der Tickets haben die CTS Eventim Austria GmbH (www.oeticket.com) fiir die Spielorte
Graz und Wien sowie die WT Wien Ticket GmbH (www.wien-ticket.at) fir den Spielort Wien (iber-
nommen. Unter ,Abgesetzte Karten“ werden verkaufte Karten und Freikarten zusammengefasst.
Insgesamt zeigt die Auswertung der Sekundardaten 66.217 abgesetzte Karten. Diese Menge stellt die

Grundgesamtheit dieser Studie dar.?*

Kartentyp

= verkaufte Karten
= Freikarten

n=66.217

Abbildung 42: Abgesetzte Karten nach Kartentyp — Gesamt

Von den insgesamt 66.217 abgesetzten Karten entfallen 80,6% auf verkaufte Tickets (53.371) und
19,4% auf Freikarten (12.846).

24 S, Kapitel 4.1.2.



Vorrunde / Hauptrunde

= Vorrunde

= Hauptrunde

n=66.217

Abbildung 43: Abgesetzte Karten nach Runde — Gesamt

Die Aufteilung der abgesetzten Karten auf die Runde zeigt einen Absatz von 52,5% der Tickets fir die

Vorrunde (34.768) und 47,5% fiir die Hauptrunde (31.449).

Spielort

= Wien

= Graz

79,6%

n=66.217

Abbildung 44: Abgesetzte Karten nach Spielort — Gesamt

Der Kartenabsatz nach Spielorten zeigt einen Anteil von 79,6% flir den Spielort Wien. 20,4% der Ti-
ckets beziehen sich auf den Standort Graz. Diese Ungleichheit ergibt sich daraus, dass in Wien jeweils

die Vor- und Hauptrunde gespielt wird und in Graz nur die Vorrunde.
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Abbildung 45: Abgesetzte Karten nach Bestellort — Gesamt

Etwa zwei Drittel der fir beide Spielorte abgesetzten Tickets (65,5%) beziehen sich auf einen Bestell-
ort in Osterreich. Mit 13,8% des Ticketabsatzes stellt Deutschland den am zweitstarksten vertretenen

Bestellort dar, gefolgt von Kroatien (8,7%) und der Tschechischen Republik (4,6%).

Kartentyp

m verkaufte Karten

= Freikarten

Spielort: Graz
n=13.476

Abbildung 46: Abgesetzte Karten nach Kartentyp — Graz

Fiir die Vorrundenspiele in Graz werden 13.476 Karten abgesetzt. Davon entfallen circa drei Viertel

auf verkaufte Karten (10.251) und der Rest auf Freikarten (3.225).
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Abbildung 47: Abgesetzte Karten nach Bestellort — Graz

68,3% der fiir den Spielort Graz abgesetzten Tickets beziehen sich auf einen Bestellort in Osterreich,

gefolgt von Kroatien (19,6%) und Deutschland (4,0%).

Kartentyp

= verkaufte Karten

= Freikarten

Spielort: Wien
n=>52.741

Abbildung 48: Abgesetzte Karten nach Kartentyp — Wien

Fir die Spiele in Wien werden 52.741 Karten abgesetzt. Davon entfallen 81,8% auf verkaufte Karten

(43.120) und der Rest auf Freikarten (9.621).



Vorrunde / Hauptrunde

= Hauptrunde

= Vorrunde

Spielort: Wien
n=>52.741

Abbildung 49: Abgesetzte Karten nach Runde — Wien

Von den 52.741 abgesetzten Karten fir Wien sind 59,6% der Hauptrunde (31.449) und 40,4% der

Vorrunde (21.292) zuzurechnen.
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Abbildung 50: Abgesetzte Karten nach Bestellort — Wien

64,8% der fiir den Spielort Wien abgesetzten Tickets beziehen sich auf einen Bestellort in Osterreich,

gefolgt von Deutschland (16,3%) und Kroatien (5,9%).



5.2 Umsatzerlose Tickets

Umsatzerlose exkl. Umsatzsteuer

Erlose Anzahl in Prozent
Hauptrunde 1.511.717,0€ 54,7%
Vorrunde 1.253.493,0 € 45,3%
Gesamt 2.765.210,0 € 100,0%

Tabelle 18: Umsatzerlse Tickets nach Runde (in Euro, exkl. Umsatzsteuer)

Umsatzerlose exkl. Umsatzsteuer
Vorrunden
Erlose Anzahl in Prozent
Vorrunde Wien 760.289,0 € 60,7%
Vorrunde Graz 493.204,0 € 39,3%
Gesamt 1.253.493,0 € 100,0%

Tabelle 19: Umsatzerldse Tickets Vorrunde (in Euro, exkl. Umsatzsteuer)

5.3 Akkreditierungen

Spielort

= Wien

= Graz

n=1.731

Abbildung 51: Akkreditierungen nach Spielort — Gesamt

64,4% der 1.731 Akkreditierungen beziehen sich auf den Ausstellungsort Wien (1.118), 35,4% auf
Graz (613).
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Abbildung 52: Akkreditierungen nach Kategorie — Gesamt
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Die Gliederung aller Akkreditierungen nach Kategorie zeigt, dass 39,0% an das lokale Organisations-

komitee (LOC, Local Organizing Committee) ausgestellt werden (675). 18,3% der Akkreditierungen

werden an die Teams ausgegeben (317). 13,3% (230) gehen an das TV-Produktionsunternehmen (HB,

Host Broadcaster) bzw. an den TV-Rechteinhaber (RH, Rightholder). 12,2% der Akkreditierungen sind

auf 211 Medienvertreter aus 21 Landern ausgestellt. Die restlichen 298 Akkreditierungen teilen sich

auf die European Handball Federation (EHF), Partner der EHF, das globale Organisationskomitee (OC,

Organizing Committee) und beobachtende Funktionen (Observer) auf.

54

Nachtigungen aus Akkreditierungen

Nachtigungen Gesamt

Funktionare/ TV Crew inkl.
Funktionar- Teams technischer Gesamt
Innen Dienstleister
Anzahl der Nachtigungen 1.554 2.803 436 4.793
(Z?Ausgaben in Euro inkl. USt pro Nach- 185,4 € 186,1€ 66,1 € 174,9 €
tigung
Ausgaben in Euro inkl. USt gesamt 288.096,0 € 521.540,0 28.810,0€| 838.446,0 €

Tabelle 20: Nachtigungen aus Akkreditierungen — Gesamt

Die Sekundardaten zeigen Ausgaben fir Nachtigungen, die in Zusammenhang mit den Akkreditierun-

gen stehen, in Hohe von 838.446,0 € (inklusive Umsatzsteuer). Da nicht alle Medienvertre-

ter/Medienvertreterinnen in den offiziellen Pressehotels nichtigen, liegen diesbeziiglich keine voll-

stdndigen Daten vor und werden daher hier nicht bericksichtigt. Funktiondre/Funktionarinnen,

Team-Mitglieder und Akkreditierungen mit Bezug auf TV und dem technischen Dienstleister generie-




ren insgesamt rund 4.800 Nachtigungen mit durchschnittlichen Ausgaben in Hohe von 174,9 € pro
Nachtigung.

Nachtigungen Graz
Funktionare/ TV Crew inkl.
Funktionar- Teams technischer Gesamt
innen Dienstleister

Anzahl der Nachtigungen 213 618 129 960
@ Ausgaben in Euro inkl. USt pro Nach-
tigung 167,4 € 191,8 € 61,5 € 168,9 €
Ausgaben in Euro inkl. USt gesamt 35.651,0€| 118.556,0€ 7.934,0€| 162.141,0€

Tabelle 21: Nachtigungen aus Akkreditierungen — Graz

Die Details fiir den Spielort Graz zeigen 960 durch Akkreditierungen ausgeldste Nachtigungen mit

durchschnittlichen Ausgaben in Hohe von 168,9 € pro Nachtigung.

Nachtigungen Wien

Funktionare/ TV Crew inkl.
Funktionar- Teams technischer Gesamt
innen Dienstleister
Anzahl der Nachtigungen 1.341 2.185 307 3.833
@ Ausgaben in Euro inkl. USt pro Nach-
tigung 188,3 € 184,4 € 68,0 € 176,4 €
Ausgaben in Euro inkl. USt gesamt 252.445,0 € 402.984,0 € 20.876,0 € 676.305,0 €

Tabelle 22: Nachtigungen aus Akkreditierungen — Wien

Die Details fiir den Spielort Wien zeigen 3.833 durch Akkreditierungen ausgeldste Nachtigungen mit

durchschnittlichen Ausgaben in Hohe von 176,4 € pro Nachtigung.




6 Regionale Wertschopfungsanalyse

6.1 Rechenmodell: GAW-Rechner / Input-Output-Analyse

Die Berechnung der regionalen volkswirtschaftlichen Effekte der Handball-EM auf die Bundeslander
Steiermark und Wien wird vom Institut fir Wirtschafts- und Standortentwicklung (IWS) der Wirt-
schaftskammer Steiermark durchgefihrt. Die Analyse erfolgt mit dem Wertschépfungsrechner der
Gesellschaft fir Angewandte Wirtschaftsforschung (GAW), einem makrodkonomischen Simulations-
modell, das auf regionalisierten Input-Output-Tabellen basiert. Der theoretische Hintergrund zur
Input-Output-Analyse ist, dass bei gegebener sektoraler Vorleistungsverflechtung (Input-Output-
Matrix) und einer variablen Endnachfrage, der jeweilige sektorale Output bestimmt werden kann.
Das Modell wurde in den 1930/1940er Jahren von W. Leontief (1936) entwickelt und dient seither in
der Praxis als Prognose- und Analyseinstrument fiir Volkswirtschaften, da unter gewissen mathema-
tischen Bedingungen?® aus einem exogen gegebenen Endverbrauch ein unbekannter Output ermit-
telt werden kann. Somit kann berechnet werden, welche Auswirkungen eine gednderte Nachfrage
nach einem Gut oder mehreren Giitern auf das gesamte Produktionssystem eines Staates nach sich
zieht und wie viel die einzelnen Produktionssektoren zuliefern miissen. Bei einer Verdanderung des
Bevolkerungswachstums kann so beispielsweise modelliert werden, welche Mengen an Gutern in
einer Volkswirtschaft produziert werden missen. Mit dem ,,GAW-Wertschopfungsrechner” werden
inter- und intrasektorale Verflechtungen bzw. Beziehungen der Wirtschaftssektoren untereinander

aufgrund eines gegebenen Nachfrageimpulses (Endnachfrage) simuliert.

Bei den Ergebnissen handelt es sich somit um Simulationsergebnisse. Diese ,sind als Differenz zu
einem Referenzszenario zu verstehen, in dem die gesetzten Nachfrageimpulse nicht und auch nicht in
anderen Bereichen bzw. Sektoren gesetzt worden sind. Die Ergebnisse zeigen somit die Wirkungen
von ggf. sektoral verteilten zusdtzlichen Nachfrageimpulsen, die unter ansonsten gleichen Bedingun-
gen gesetzt worden sind (sog. ceteris paribus).” %° Die Basis fiir die bundeslandspezifische Regionali-
sierung der Input-Output-Verflechtungen liefert dabei die Input-Output-Tabelle fiir Osterreich, die

von Statistik Austria verdffentlicht wird.?’

2 peispielsweise die Invertierbarkeit der Leontief-Matrix
26 GAW (2019), S. 1.
27 STEIERMARK TOURISMUS (2019).



Als Endergebnis der Simulation des GAW-Wertschépfungsrechners werden die durch den Nachfrage-

impuls ausgeldsten direkten, indirekten und induzierten Wertschopfungs- und Beschaftigungseffekte
ausgewiesen. Ebenso enthalten sind die dazugehorigen Ergebnisse beziglich der Auswirkungen auf
die Lohnsumme sowie Steuern und Abgaben. Mehrrundeneffekte (indirekte und induzierte) werden
fiir weitere zwei Folgejahre dargestellt. Unter direkten, indirekten und induzierten Effekten ist dabei
Folgendes zu verstehen:
e Die direkten Effekte betreffen jene Sektoren, in denen die zusatzliche Endnachfrage unmit-
telbar entsteht.
e Die indirekten Effekte beziehen sich auf die Vorleistungssektoren, die fiir die Erbringung der
nachgefragten Giter und Dienstleistungen notwendig sind.
e Die induzierten Effekte ergeben sich aus dem fiir Konsum- und Investitionszwecke aufge-

wendeten Einkommen, das in den direkt und indirekt betroffenen Sektoren generiert wird.

Die Simulationsergebnisse werden in vier Kategorien ausgewiesen:
1. Bruttowertschopfung
2. Beschaftigungseffekt
3. Lohnsumme

4. Steuern- und Abgaben

In das Modell flieBen direkt die Umsatzerlose und keine Ausgaben bzw. ,Kosten” des Veranstalters
ein, da diese ja getatigt wurden, um die Umsatze, die mit der Handball-EM in direkter Verbindung
stehen, zu lukrieren. Ausgangspunkt der Analyse ist daher stets die Endnachfrage. Vorleistungseffek-
te werden aufgrund der wechselseitigen, sektoralen Wirtschaftsbeziehungen modellbasiert darge-

stellt.



6.2 Datengrundlagen

Die Endnachfragekategorien zur Berechnung der Wertschopfung setzen sich aus folgenden Sektoren

nach ONACE (Klassifikation nach Wirtschaftsklassen der Statistik Austria) zusammen:2®

e R93 Dienstleistungen Sport/Unterhaltung
e |55 Beherbergung
e |56 Gastronomie

e G47 Einzelhandel (Textilien, Supermarkte)

Zusatzlich dazu wird ein allgemeiner Konsumimpuls fiir die Anreise sowie die Erl6se am Geldande be-
riicksichtigt?®. Die Datenbasis fiir die Modellberechnungen beruht auf den Angaben des Veranstal-
ters3® sowie den Ergebnissen der erganzenden Umfrageerhebung, die vom Team der FH CAMPUS 02
durchgefiihrt wurde3. Die Auswertung der durch die Konsumimpulse abgeleiteten volkswirtschaftli-
chen Effekte auf Wertschopfung, Beschéaftigung, Lohne sowie Steuern und Abgaben erfolgt separat
fiir den Spielort Graz (Bundesland Steiermark) sowie Wien (Effekte fiir das Bundesland), da sich die
Vorleistungsverflechtungen in den Bundesldndern unterscheiden und fiir jedes Bundesland unter-

schiedlich geschatzte Input-Output-Tabellen zugrunde liegen.

Die sich flr den Spielort Graz ergebende Endnachfrage nach Ausgabenkategorien ist in Tabelle 23

ersichtlich, die Endnachfrage fiir den Spielort Wien in Tabelle 24.

Ausgabenkategorie Gesamt inkl. USt | Zuordnung im Modell

Tickets 557.320,52 € | R93 Sport und Unterhaltung

Anreise mit PKW 129.512,86 € | Allgemeiner Impuls

Anreise Sonstiges 43.238,85 € | Allgemeiner Impuls

Nachtigungen Zuschauer/innen 767.914,09 € | I55 Beherbergung

N&chtigungen Akkreditierungen 172.379,00 € | 155 Beherbergung

Erlése Geldnde 297.819,60 € | Allgemeiner Impuls

Erlose auBerhalb 1.379.942,40 € | G47 Einzelhandel und 156 Gastronomie
Summe 3.348.127,32 €

Tabelle 23: Endnachfrage nach Ausgabenkategorien — Graz

28 Der Sektor Verkehr wurde als zusétzlicher, allgemeiner Konsumimpuls in Hohe von 108.926 € brutto berticksichtigt (An-
reise mit PKW, Ausgaben fir Treibstoffe, Ausgaben fur 6ffentlichen Verkehr).

29 Allgemeine Konsumimpulse werden im Modell inkl. Umsatzsteuer beriicksichtigt, sektoral direkt zugeordnete exkl. Um-
satzsteuer.

30 Sekundarerhebung — S. Kapitel 5.

31 Primarerhebung — S. Kapitel 4.




Ausgabenkategorie

Gesamt inkl. USt

Zuordnung im Modell

Tickets

Anreise mit PKW

Anreise Sonstiges
Nachtigungen Zuschauer/innen
Nachtigungen Akkreditierungen
Erlose Gelande

2.567.366,09 €
1.028.812,20 €
690.233,61 €
5.901.859,36 €
762.408,80 €
1.418.732,90 €

R93 Sport und Unterhaltung
Allgemeiner Impuls
Allgemeiner Impuls

I55 Beherbergung

I55 Beherbergung
Allgemeiner Impuls

Erlése auBerhalb 4.224.554,10 € | G47 Einzelhandel und 156 Gastronomie

Summe 16.593.967,06 €

Tabelle 24: Endnachfrage nach Ausgabenkategorien — Wien

Durch die Handball-EM werden gemal’ der zur Verfligung gestellten Daten des Veranstalters und der
erganzenden Erhebung der FH CAMPUS 02 Umsatzerlése in der Hohe von knapp 20 MEUR generiert
(Details siehe Abbildung 53 und Tabelle 25).

Umsatzerlose Handball-EM
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I, 23,1%
I 5.7

I : o

I 55

| W

B 7%

0%
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Anreise Sonstiges
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Abbildung 53: Umsatzerlése Handball-EM

Umsatzerlose Handball-EM
Nachtigungen Zuschauer
Erlése AuBerhalb

Angaben inkl. USt
€6.669.773,45
€ 5.604.496,50

Tickets €3.124.686,61
Erlose Gelande €1.716.552,50
Anreise PKW € 1.158.325,06

Nachtigungen Akkreditierungen €934.787,80
€733.472,46

€ 19.942.094,38

Anreise Sonstiges

Summe

Tabelle 25: Umsatzerlose Handball-EM




6.3

Simulationsergebnisse flir Spielorte Graz und Wien gesamt

Auf Basis der Endnachfrage3? zeigt das GAW-Modell folgende Wertschdpfungssimulation fiir Oster-

reich (Spielorte Graz und Wien gesamt).33

6.3.1 Gesamtergebnis — Effekte der Handball-EM

Direkt Indirekt Induziert Summe
Bruttowertschopfung in MEUR 9,2 5,7 7,4 22,2
Beschiftigung in Ganzjahres-VZA 136 45 75 256
Lohnsumme in MEUR 4,9 2,2 3,5 10,5
Steuern und Abgaben in MEUR 11,1

Tabelle 26: Effekte der Handball-EM — Gesamt
Quelle: IWS-Berechnung, GAW-Wertschépfungsrechner

Ausgehend von der Wirkung des urspriinglichen Konsumimpulses lassen sich verschiedene Aussagen
bzw. Multiplikatoreffekte ableiten. Dabei ist einerseits der Keynesianische Multiplikatoreffekt von
Interesse, der die Steigerung des Bruttoinlandsproduktes durch die Handball-EM quantifiziert. Ande-
rerseits werden bei regionaldkonomischen Analysen3* auch die Hebelwirkungen der direkten auf die
indirekten und induzierten Effekte bzw. den Gesamteffekt dargestellt (sogenannte Wertschépfungs-/
Beschaftigungsmultiplikatoren). Diese Betrachtung verdeutlicht den volkswirtschaftlichen Effekt ei-
nes urspriinglichen Impulses in einem Sektor auf das interdependente Produktionssystem sowie die

Einkommenseffekte.

Multiplikatoreffekte

Keynesianischer Multiplikator: Effekt des Konsumimpulses auf
das Bruttoinlandsprodukt (19,9 MEUR - 27 MEUR)
Wertschépfungsmultiplikator: direkter Effekt auf Gesamteffekt
(9,2 MEUR = 22,2 MEUR)

Beschaftigungsmultiplikator: direkter Effekt auf Gesamteffekt
(136 Ganzjahres-VZA = 256 Ganzjahres-VZA)

1,35

2,4

1,9

Tabelle 27: Multiplikatoreffekte — Gesamt
Quelle: IWS-Berechnung, GAW-Wertschopfungsrechner

325, Kapitel 6.2.
33 Rundungsdifferenzen sind moglich.
34 Vgl|. etwa HELMENSTEIN (2018).



6.3.2 Bruttowertschépfung und Bruttoregionalprodukt

Wertschdpfungseffekt Handball-EM 2020

in Mio. Euro
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fl
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Direkt Indirekt Induziert Summe

Abbildung 54: Bruttowertschopfungseffekte
Quelle: IWS-Berechnung, GAW-Wertschopfungsrechner

Die induzierten Effekte beziehen sich auf die zusatzliche Konsum- und Investitionsnachfrage, die
durch die generierten Einkommen in den direkt und indirekt betroffenen Sektoren entsteht. Direkte
Effekte wirken in der Regel immer sofort im ersten Jahr. Die Wirkung auf die indirekte Nachfrage und
die induzierten Effekte erfolgt annahmegemaR etwas zeitverzégert, wobei sich im zweiten Jahr nach
dem urspriinglichen Konsumimpuls nur noch vereinzelte Effekte ergeben. Die Kernergebnisse der

Simulation fiir Wertschopfung und Bruttoregionalprodukt sind folgende:

Der Gesamteffekt (direkt, indirekt und induziert), der durch die Handball-EM 2020 ausgel6st wird,
beziffert sich auf rund 22 MEUR an Bruttowertschdpfung. Dies entspricht einer Steigerung des Brut-
toinlandsproduktes um 27 MEUR in Osterreich.

e Vom gesamten Wertschépfungseffekt in Hohe von 22,22 MEUR entfallen rund 42% auf den
direkten Effekt. Der indirekte Effekt betrdgt 25% und der induzierte Effekt 33%.

e An 1 € direkter Wertschopfung hangen in Summe weitere 1,42 € an indirekter und induzier-
ter Wertschopfung.

e Neben den Kernbereichen Sport, Beherbergung und Gastronomie sowie Handel profitieren
Uber die Vorleistungsverflechtungen auch andere Wirtschaftszweige, die ihrerseits ebenso
Nachfrage- und Einkommenseffekte mit sich bringen (etwa Herstellung von Waren oder frei-

berufliche bzw. wirtschaftliche Dienstleistungen).



6.3.3 Beschaftigungseffekte

Beschaftigungseffekt Handball-EM 2020
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Abbildung 55: Beschéaftigungseffekte in Ganzjahresvollzeitdquivalenten
Quelle: IWS-Berechnung, GAW-Wertschopfungsrechner

Durch die Aktivitaten der Handball-EM 2020 werden 256 Arbeitsplatze (in Ganzjahresvollzeitaquiva-
lenten) in Osterreich ausgelastet; davon 136 direkt, 45 {iber Vorleistungsverflechtungen und 75 iiber
die induzierten Einkommenseffekte. An jedem durch die Ausgaben im Zusammenhang mit der Hand-
ball-EM direkt ausgelasteten Arbeitsplatz hangt mit 0,9 knapp ein weiterer, zusatzlicher Arbeitsplatz,

der Uber die indirekten und induzierten Effekte ausgelastet wird.

6.3.4 Lohnsumme

Die Lohnsumme bezeichnet hier die Summe der Lohne und Gehalter von Arbeitern und Angestellten
inkl. Steuern und Sozialversicherungsbeitragen zuzliglich der Arbeitgeberbeitrage zur Sozialversiche-
rung (dies entspricht der Definition der Arbeitnehmerentgelte). Die Ergebnisse der Berechnung der

Lohnsumme zu Dienstgeberkosten (Arbeitnehmerentgelte gem. ESVG 2010) finden sich in Tabelle 28.

Direkt Indirekt Induziert Summe

Lohnsumme in MEUR 4,85 2,27 3,47 10,59

Tabelle 28: Generierte Lohnsumme
Quelle: IWS-Berechnung, GAW-Wertschopfungsrechner

Durch die Aktivitaten der Handball-EM 2020 wird eine Lohnsumme von 10,6 MEUR generiert.



6.3.5 Fiskalische Effekte

SV (unselbst. / selbst.) inkl. Lohnnebenkosten

3,22

Lohn- und Einkommensteuer inkl. KOSt / KESt

2,65

uSt

3,35

Sonstige Steuern

1,18

Summe in MEUR

11,1

Tabelle 29: Steuern und Sozialversicherungsbeitrage

Quelle: IWS-Berechnung, GAW-Wertschopfungsrechner

Durch die Aktivitaten der Handball-EM 2020 werden Steuer- und Sozialversicherungseinnahmen in

der Hohe von 11,1 MEUR erzielt. Dies entspricht der Halfte der generierten Wertschopfung.

6.4 Simulationsergebnisse fiir Spielort Graz

Direkt Indirekt Induziert Summe
Bruttowertschopfung in MEUR 1,7 0,9 1,3 3,8
Beschaftigung in Ganzjahres-VZA 24 6 12 42
Lohnsumme in MEUR 0,8 0,3 0,6 1,6
Steuern und Abgaben in MEUR 1,9
Tabelle 30: Effekte der Handball-EM — Graz
Quelle: IWS-Berechnung, GAW-Wertschopfungsrechner
6.5 Simulationsergebnisse fiir Spielort Wien

Direkt Indirekt Induziert Summe
Bruttowertschopfung in MEUR 7,5 4,8 6,1 18,4
Beschaftigung in Ganzjahres-VZA 112 39 63 214
Lohnsumme in MEUR 4,1 2,0 2,9 8,9
Steuern und Abgaben in MEUR 9,3

Tabelle 31: Effekte der Handball-EM — Wien
Quelle: IWS-Berechnung, GAW-Wertschopfungsrechner




7 Zusammenfassung

Die Handball-EM 2020 ist die groRte jemals ausgetragene Handball-Europameisterschaft. Um die
wirtschaftliche Bedeutung der EM auf die Bundeslander Steiermark und Wien aufzeigen zu kénnen,
beauftragt die OHB Marketing & Veranstaltungs GmbH die FH CAMPUS 02 mit einer regionalwirt-
schaftlichen Analyse fir die Spielorte Graz (Steiermark) und Wien. Bei dieser Analyse wird vor allem
Fokus auf die Wertschopfung, die Beschaftigung, das Einkommen sowie die Steuern und Abgaben
gelegt. Die regionalwirtschaftliche Analyse stiitzt sich dabei auf Primar- und Sekundéardaten. Die Pri-
mardaten werden mittels personlicher Befragung von zufillig ausgewédhlten Zusehern/Zuseherinnen
an den beiden Spielorten (Stadthalle Graz bzw. Stadthalle Wien) erhoben. Es werden insgesamt 704
Personen zu ihren Ausgaben, welche in Zusammenhang mit der Handball-EM stehen, befragt. Diese
Befragung findet in Kooperation mit der Lebenshilfe Trofaiach und der Lebenshilfe Wien statt und
dient neben dem Erheben der Daten auch dazu, den im Studienprojekt involvierten Studierenden als
zukiinftige Flihrungskrafte aufzuzeigen, dass die Beschaftigung von Menschen mit Behinderung als
Chance fiir Unternehmen gesehen werden kann. Zusammen mit den Sekundardaten, die seitens der
OHB Marketing & Veranstaltungs GmbH zur Verfiigung gestellt werden, errechnet das Institut fir
Wirtschafts- und Standortentwicklung der Wirtschaftskammer Steiermark die regionalwirtschaftli-
chen Effekte, wobei die Ergebnisse fiir Graz und Wien aufgrund unterschiedlicher Vorleistungsver-

flechtungen getrennt ermittelt und dann zusammengefasst werden.

Bei der in Graz gespielten Vorrunde werden insgesamt circa 13.500 Karten mit Umsatzerlésen von
rund 493 TEUR abgesetzt. Die 194 befragten Zuseher/Zuseherinnen stammen zumeist aus Osterreich
(70,6%) und aus Kroatien (16,0%). Knapp zwei Drittel reisen mit dem Auto zu den Spielen an (66,2%).
Von jenen befragten Personen, welche langer als einen Tag in der Steiermark bleiben, schlafen die
meisten in einem Hotel (74,4%). Die durchschnittlichen Hotelausgaben pro Nacht und Person liegen
bei 52,3 €. Im Schnitt liegt die Aufenthaltsdauer bei 3,2 Nachten. Bezliglich des Aufenthalts von Funk-
tiondren/Funktiondrinnen, Teams und der TV Crew sind 960 N&ichtigungen mit Ausgaben von rund
162 TEUR verzeichnet. Hochgerechnet werden in steirischen Beherbergungsbetrieben rund 7.900
Nachtigungen ausgeldst. Befragte Zuseher/Zuseherinnen mit Ausgaben fir Speisen und Getridnke
geben im Schnitt 25,8 € pro Person in der Grazer Stadthalle und 86,4 € in Gasthdausern sowie Bars
auRerhalb der Stadthalle aus. Wenn Kleidung und Mode gekauft werden, gibt der/die durchschnittli-
che Studienteilnehmer/Studienteilnehmerin 274,7 € pro Person aus (Maximalnennung 5.000 €!). Bei

Einkdufen im Supermarkt werden durchschnittlich 124,4 € ausgegeben (Maximalnennung 2.000 €!).



Die sich aus der Endnachfrage ergebende Wertschopfungssimulation ergibt fiir Graz

e einen Bruttowertschépfungseffekt von insgesamt 3,8 MEUR bei einem Wertschdpfungsmul-
tiplikator von 2,2,

e einen Beschaftigungseffekt von 42 Ganzjahres-Vollzeitdquivalenten bei einem Beschafti-
gungsmultiplikator von 1,8,

e eine generierte Lohnsumme von 1,6 MEUR sowie

e Einnahmen von Steuern und Abgaben von 1,9 MEUR.

Bei den Vor- und Hauptrundenspielen in Wien werden insgesamt rund 52.700 Karten mit Umsatzer-
I6sen von rund 2,27 MEUR abgesetzt. Die Anreise mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln ist in Wien mit
40,8% aller Antworten deutlich ausgepragter als in Graz (22,4%). In Wien zeigt die Stichprobe von
510 Zusehern/Zuseherinnen einen Anteil mit 6sterreichischer Herkunft von 46,7%, gefolgt von deut-
schen Studienteilnehmern/Studienteilnehmerinnen (36,5%). Von jenen Personen, welche langer als
einen Tag in Wien bleiben, schlafen die meisten in einem Hotel (69,9%). Die durchschnittlichen Ho-
telausgaben pro Nacht und Person sind niedriger als in Graz und liegen bei 49,6 €. Im Schnitt ist die
Aufenthaltsdauer in Wien mit 4,1 Nachten um fast 1 Nacht langer als in Graz. Beziiglich des Aufent-
halts von Funktiondren/Funktiondrinnen, Teams und der TV Crew sind Gber 3.800 Nichtigungen mit
Ausgaben von rund 676 TEUR verzeichnet. Hochgerechnet werden in Wiener Beherbergungsbetrie-
ben rund 81.000 N&chtigungen ausgelost. Befragte Zuseher/Zuseherinnen mit Ausgaben fir Speisen
und Getrdnke geben im Schnitt 29,3 € pro Person in der Wiener Stadthalle und 103,3 € in Gasthau-
sern sowie Bars auBerhalb der Stadthalle aus. Wenn Kleidung und Mode gekauft werden, gibt
der/die durchschnittliche Studienteilnehmer/Studienteilnehmerin 73,8 € pro Person aus. Bei Einkdu-

fen im Supermarkt werden durchschnittlich 32,9 € ausgegeben.

Die sich aus der Endnachfrage ergebende Wertschépfungssimulation ergibt fir Wien
e einen Bruttowertschopfungseffekt von insgesamt 18,4 MEUR bei einem Wertschépfungsmul-
tiplikator von 2,5,
e einen Beschaftigungseffekt von 214 Ganzjahres-Vollzeitdquivalenten bei einem Beschafti-
gungsmultiplikator von 1,9,
e eine generierte Lohnsumme von 8,9 MEUR sowie

e Einnahmen von Steuern und Abgaben von 9,3 MEUR.

Diese Studie zeigt mit einer Bruttowertschopfung in Summe von 22 MEUR und einer Erh6hung des

BIP um 27 MEUR deutliche Effekte der Handball-EM 2020 auf die 6sterreichische Volkswirtschaft.
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Anhang

Anhang 1: Fragebogen mQuest in deutscher Sprache (Leicht Lesen)

Handball-EM 2020

Inhaltsverzeichnis

Frage 1: Guten Tag!

Frage 2 [0000] :
Frage 3 [0100] :
Frage 4 [0101] :
Frage 5 [0102] :
Frage 6 [0103] :
Frage 7 [0104] :
Frage 8 [0105] :
Frage 9 [0106] :

Frage 10 [0200] :
Frage 11 [0201] :
Frage 12 [0202] :
Frage 13 [0203] :
Frage 14 [0204] :
Frage 15 [0301] :
Frage 16 [0302] :
Frage 17 [0401] :
Frage 18 [0402] :
Frage 19 [0403] :

Strukturdaten

Sind Sie ein Ehrengast (VIP)?

Wie sind Sie zur Handball-Europameisterschaft angereist?

Wie viel bezahlen Sie pro Person fur die Anreise $F{if((Q3.1==1||Q3.2==1),"(ohne Treibstoff)",")}?
Wie viele Kilometer sind Sie mit dem $F{if((Q3.1==1),"Auto","Motorrad'"}} angereist? (eine Richtung)
Wie viele Personen fahren insgesamt mit dem $F{if((Q3.1==1),"Autc","Motorrad"})}?

Wie viel kostet das Parken?

Haben Sie extra fur die Anreise eine Osterreichische Vignette gekauft?

Welche Vignette haben Sie gekauft?

Bleiben Sie mehrere Tage in <Wert der globalen Variable "Spielort"> oder in der Region?

Wo schlafen Sie?

Wie viele Nachte bleiben Sie insgesamt?

Wie viel geben Sie ingesamt flr Nachtigungen aus?

Fir wie viele Personen bezahlen Sie?

Wie viel geben Sie heute <b>heute pro Person</b> fur Speisen und Getranke in der <Wert der
Wie viel geben Sie <b>heute pro Person</b> fir Wetten aus?

Wie viel geben Sie <b>insgesamt pro Person</b> auflerhalb der Stadthalle in Gasth&usern und Bars
Wie viel geben Sie <b>insgesamt pro Person</b> aullerhalb der Stadthalle fir Kleidung und Mode

Wie viel geben Sie <b>insgesamt pro Person</b> aullerhalb der Stadthalle im Supermarkt aus?

Frage 20 [0500] : Woher kommen Sie?

Frage 21 [0501] : Welche Postleitzahl hat Ihr Wohnort?
Frage 22 [0600] : Wie alt sind Sie?

Frage 23 [0700] : Geschlecht

Frage 24 : Herzlichen Dank fur lhre Mitwirkung.
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Projektname: Handball-EM 2020

Fragebogen Datei: Handball-EM 2020_01.maf

Verfugbare Fragebogensprachen: [de, en]

Erzeugt: 13.12.2019, 12.20

Zuletzt gespeichert: 11.01.2020, 15:42

Version: 75

Abgebrochene Interviews: Erhalten

Globale Variablen: [Spielort, gvLang, gvUser, vender, medel]

Frage 1, Nachricht

Guten Tag!

Im Auftrag des Osterreichischen Handballbundes fuhrt die <b>Fachhochschule CAMPUS 02</b> in Zusammenarbeit
mit der <b>LEBENSHILFE</b> diese Befragung durch.

Diese Befragung dient der Untersuchung, was die <b>Handball-Europameisterschaft der Region wirtschaftlich
bringt</b>.

lhre Daten werden <b>vertraulich</b> behandelt.

Bild: 2020_European_Men's_Handball Championship

F?S’g”é"é’iabool, Einfachnennung

Sind Sie ein Ehrengast (VIP)?

O

O

Ja [Code: 1]
Nein [Code: 2]

F?afiaé_?iai 00], Mehrfachnennung

Wie
O

o i o R |

m}

sind Sie zur Handball-Europameisterschaft angereist?
Auto [Code: 1]
Motorrad [Code: 2]
Zug [Code: 3]
Flugzeug [Code: 4]
Taxi / Mietauto [Code: 5]
Reiseveranstalter / Fanreisen [Code: 6]
Stratenbahn / Bus $F{if((G_Spielort=="Wien"),"/ U-Bahn","")} [Code: 7]
Fahrrad / E-Roller [Code: 8]
nur zu Fufd [Code: 9, Einzelantwort]

Verzweigung. Wenn Frage 3 [0100] = 9, gehe zu Frage 10 [0200]

Antwortpfiicht
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Frage 4 [0101], Zahleneingabe
Fiiter: vorherige Frage = 3/4/5/6/7/8
Wie viel bezahlen Sie pro Person fur die Anreise $F{if((Q3.1==1||Q3.2==1),"(ohne Treibstoff)","")}?

Antwortpflicht, Werte gréfRer gleich 0, hochstens 16 Zeichen, héchstens 2 Nachkommastellen

Frage 5 [0102], Zahleneingabe
Fiiter: Frage 3 f0100] = 1/2, ansonsten gehe zu Frage 10 f0200}
Wie viele Kilometer sind Sie mit dem $F{if((Q3.1==1),"Auto","Motorrad"}} angereist? (eine Richtung)

Antwortpflicht, Werte grof3er gleich 0, hochstens 16 Zeichen, héchstens 0 Nachkommastellen

Frage 6 [0103], Zahleneingabe
Wie viele Personen fahren insgesamt mit dem $F{if((Q3.1==1),"Auto","Motorrad")}?

Antwortpflicht, Werte grofer gleich 0, héchstens 16 Zeichen, héchstens 0 Nachkomma stellen

Frage 7 [0104], Zahleneingabe
Wie viel kostet das Parken?

Antwortpflicht, Werte gréBer gleich 0, hdchstens 16 Zeichen, héchstens 2 Nachkommastellen, Bild: Parken

F?S&é"é’iai 05], Einfachnennung
Haben Sie extra fur die Anreise eine osterreichische Vignette gekauft?
o Ja[Code: 1]
©  Nein [Code: 2]
Bild: vignette_2020

F?S"g"é"é”ib"i 06], Einfachnennung
Fiiter: vorherige Frage = 1
Welche Vignette haben Sie gekauft?
0 10-Tages-Vignette [Code: 1]
0 2-Monats-Vignette [Code: 2]
©  Jahres-Vignette [Code: 3]
Bild: vignette_2020

F?i&é"i’d’[bzoq , Einfachnennung
Bleiben Sie mehrere Tage in <Wert der globalen Variable "Spielort"> oder in der Region?
o  Ja[Code: 1]
0 Nein [Code: 2]
Bild: Schiafen
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Frage 11 [0201], Einfachnennung

Fiiter: vorherige Frage = 1, ansonsten gehe zu Frage 15 {0301]
Wo schlafen Sie?

O Zuhause [Code: 1]

0 Hotel [Code: 2]

0 Hostel / Pension [Code: 3]

o Privat (Famile / Freunde / Bekannte) [Code: 4]

0  Sonstiges [Code: 5]
Verzweigung: Wenn Frage 11 f0201] = -1/1, gehe zu Frage 15 [0301}

Bild: Schiafen

T6202], Zahleneingabe
Wie viele Nachte bleiben Sie insgesamt?

Antwortpflicht, Werte gréf3er gleich 0, hochstens 16 Zeichen, héchstens 0 Nachkomma stellen, Bild: Schlafen

Frage 13 [0203], Zahleneingabe
Wie viel geben Sie ingesamt fur Nachtigungen aus?

Antwortpflicht, Werte gréer gleich 0, héchstens 16 Zeichen, héchstens 2 Nachkommastellen, Bild: Schiafen

Frage 14 [0204], Zahleneingabe
Fur wie viele Personen bezahlen Sie?

Antwortpflicht, Werte gréBer gleich 0, héchstens 16 Zeichen, héchstens 0 Nachkommastellen, Bild: Schiafen

Frage 15 [0301], Zahleneingabe

Wie viel geben Sie heute <b>heute pro Person</b> fur Speisen und Getranke in der <Wert der globalen Variable
"Spielort">er Stadthalle aus?

Antwortpfiicht, Werte gréfer gleich 0, hochstens 16 Zeichen, héchstens 2 Nachkommastellen, Bild: Speisen_Getrénke

Frage 16 [0202], Zahleneingabe
Wie viel geben Sie <b>heute pro Person</b> fur Wetten aus?

Antwortpflicht, Werte grof3er gleich 0, hochstens 16 Zeichen, héchstens 2 Nachkommastellen

Frage 17 [0401], Zahleneingabe

Wie viel geben Sie <b>insgesamt pro Person</b> auBerhalb der Stadthalle in Gasthausern und Bars aus?

Antwortpflicht, Werte groRer gleich 0, héchstens 16 Zeichen, héchstens 2 Nachkommastellen

Frage 18 [0402], Zahleneingabe
Wie viel geben Sie <b>insgesamt pro Person</b> auBerhalb der Stadthalle fur Kleidung und Mode aus?

Antwortpflicht, Werte gréer gleich 0, héchstens 16 Zeichen, héchstens 2 Nachkommastellen
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Frage 19 [0403], Zahleneingabe

Wie viel geben Sie <b>insgesamt pro Person</b> aul3erhalb der Stadthalle im Supermarkt aus?

Antwortpflicht, Werte grof3er gleich 0, hochstens 16 Zeichen, héchstens 2 Nachkommastellen

Kapitel:Strukturdaten
F?ZZ{S’Z’STB&O], Einfachnennung

Woher kommen Sie?

Gsterreich [Code: 1]
Deutschland [Code: 2]
Kroatien [Code: 3]
Montenegro [Code: 4]
Nordmazedonien [Code: 5]
Serbien [Code: 6]
Slowenien [Code: 7]
Tschechische Republik [Code: 8]
Ungarn [Code: 9]

Ukraine [Code: 10]
Weilirussland [Code: 11]
Sonstige [Code: 12]

o]

o 0 0 o 0 0 0o 0 0o O o0

Frage 21 [0501], Zahleneingabe
Fiiter: vorherige Frage = -1/1
Welche Postleitzahl hat |hr VWohnort?

Antwortpflicht, hbchstens 4 Zeichen, hochstens 0 Nachkommastellen

Frage 22 [0600], Zahleneingabe
Wie alt sind Sie?

Antwortpflicht, Werte gréer gleich 0, héchstens 16 Zeichen, héchstens 0 Nachkommastellen

F?EE&E&T@WO], Einfachnennung
Geschlecht

O Mannlich [Code: 1]
o Weiblich [Code: 2]

Frage ﬁ;milachricht
Herzlichen Dank fur lhre Mitwirkung.

Auf Wiedersehen!

Kéwai‘imé‘iuéqnde: Strukturdaten
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Anhang 2: Fragebogen mQuest in englischer Sprache (Leicht Lesen)

Question 1 : Hello!
Question 2 [0000] :
Question 3 [0100] :
Question 4 [0101] :
Question 5 [0102] :
Question 6 [0103] :
Question 7 [0104] :
Question 8 [0105] :
Question 9 [0106] :
Question 10 [0200]
Question 11 [0201]
Question 12 [0202]
Question 13 [0203]
Question 14 [0204]
Question 15 [0301]
Question 16 [0302]
Question 17 [0401]
Question 18 [0402]
Question 19 [0403]
Strukturdaten

Handball-EM 2020

Table of Contents

Are you a VIP?

How did you get to this event?

How much do you spend on travel per person $F{if((Q3.1==1||Q3.2==1),"(without fuels)","}?
How many kilometers did you drive with the $F{if((Q3.1==1),"car","motorcycle")}? (one direction)

How many pepole are in total $F{if((Q3.1==1)," in the car","on the motorcycle")}?

How much is the parking?

Did you buy a ticket for the Austrian motorways extra for this occassion?

Which ticket for the Austrian motorways did you buy?

: Do you stay in <value of the global variable "Spielort"> or in the region for several days?

: Where are you staying?

. For how many nights do you stay?

. How much do you spend on accomodation in total?

: To how many people do the accomodation spendings refer?

. How much do you spend <b>today per person</b> on food and beverages at the event area?
- How much do you spend <b>today per person</b> on sports betting?

. How much do you spend <b>in total per person</b> in restaurants and bars offside the event
. How much do you spend <b>in total per person</b> on clothing and fashion offside the event

: How much do you spend <b>in total per person</b> in groceries offside the event area?

Question 20 [0500] : Where are you from?
Question 21 [0501] : Which postal code?
Question 22 [0600] : How old are you?
Question 23 [0700] : Gender

Question 24 : Thank you very much for your support.
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Proj

ect name: Handball-EM 2020

Questionnaire file: Handball-EM 2020_01.mgf

Avail
Crea
Last
Vers

able questionnaire languages:[de, en]
ted: Dec 13, 2019, 12:20 PM

saved: Jan 11, 2020, 3:42 PM

ion: 75

Canceled questionings: Keep

Glob:

al variables: [Spielort, gvLang, gvUser, vendor, model]

Question 1 , Message

Hell

ol

On behalf of the organiser of the handball european championships 2020 we are carrying out this survey. This is to
evaluate the local economic benefit of this event.

You

r data will be treated confidentially.

Picture: 2020 European_Men's_Handball_Championship

Qu
Are
O

O

n 2 [0000], Single selection

you a VIP?
Yes [Code:1]
No [Code:2]

Question 2 [0100], Multiple selection

How did you get to this event?

O

OO0 000D o

O

Bram

Car [Code:1]

Motorcycle [Code:2]

Train [Code:3]

Plane [Code:4]

Taxi / Rental car [Code:5]

Travel agency / Fan trip [Code 6]
Public transport [Code: 7]

Bike / E-Scooter [Code 8]

Only by foot [Code: 9, single answer]
ching: If question 3 [0100] = 9, go to question 10 {0200}

Answer is required

Question 4 [0101], Numeric input

Fiiter: previous question = 3/4/5/6/7/8

How much do you spend on travel per person $F{if((Q3.1==1||Q3.2==1),"(without fuels)","")}?

Answer [s required, values greater than or equal fo 0, not more than 16 characters, not more than 2 decimal places
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Question 5 [0102], Numeric input
Fiiter: guestion 3 [0100] = 1/2, otherwise go fo guestion 10 [0200]

How many kilometers did you drive with the $F{if((Q3.1==1),"car","motorcycle")}? (one direction)

Answer is required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 0 decimal places

Question 6 [0103], Numeric input
How many pepole are in total $F{if((Q3.1==1)," in the car","on the motorcycle")}?

Answer is required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 0 decimal piaces

Question 7 [0104], Numeric input
How much is the parking?

Answer is required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 2 decimal piaces, Picture: Parken

Question 8 [0105], Single selection
Did you buy a ticket for the Austrian motorways extra for this occassion?
0 Yes [Code:1]
0 No [Code:2]
Picture: vignette_2020

1 9 [0106], Single selection

Fiiter: previous question = 1

Which ticket for the Austrian motorways did you buy?
o 10 days [Code:1]
0 2months [Code:2]
0 Year [Code:3]

Picture: vignefte_2020

Question 10 [0200], Single selection
Do you stay in <value of the global variable "Spielort"> or in the region for several days?
0 Yes [Code:1]
O No [Code:2]

Picture: Schiafen
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Question 11 [0201], Single selection

Fiiter: previous guestion = 1, otherwise go to guestion 15 f0301}

Where are you staying?
O Athome [Code1]
0 Hotel [Code:2]
O Motel / Bed & Breakfast [Code:3]
o Private (family / friends) [Code:4]

0 Chters [Code:5]
Branching: If question 11 [0201] = -1/1, go to question 15 [0301]

Picture: Schiafen

Question 12 [0202], Numeric input

For how many nights do you stay?

Answer is required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 0 decimal places, Picture: Schlafen

Question 13 [0203], Numeric input
How much do you spend on accomodation in total?

Answer is required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 2 decimal places, Picture: Schlafen

Question 14 [0204], Numeric input
To how many people do the accomodation spendings refer?

Answer [s required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 0 decimal places, Ficture: Schiafen

Question 15 [0301], Numeric input
How much do you spend <b>today per person</b> on food and beverages at the event area?

Answer [s required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 2 decimal places, Picture: Speisen_Getranke

Question 16 [0302], Numeric input
How much do you spend <b>today per person</b> on sports betting?

Answer Is required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 2 decimal places

Question 17 [0401], Numeric input
How much do you spend <b>in total per person</b> in restaurants and bars offside the event area?

Answer [s required, values greater than or equal to 0, nof more than 16 characters, not more than 2 decimal places

Question 18 [0402], Numeric input
How much do you spend <b>in total per person</b> on c¢lothing and fashion offside the event area?

Answer is required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 2 decimal places
Question 19 [0403], Numeric input

How much do you spend <b=in total per person</b> in groceries offside the event area”?

Answer is required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 2 decimal places
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Chapter: Strukturdaten

Q:uestlor;EZEO [0500], Single selection
Where are you from?

0 Austria [Code:1]
Germany [Code:2]
Croatia [Code:3]
Montenegro [Code: 4]
North Macedonia [Code:5]
Serbia [Code:6]
Slovenia [Code:7]
Czech Republic [Code:8]
Hungary [Code 9]
Ukraine [Code:10]
Belarus [Code:11]
Cthers [Code:12]

)
o
O
O
O
)
o
o
O
O
O

n 21 [0501], Numeric input
Fiiter: previous question = -1/1

Which postal code?

Answer [s required, not more than 4 characters, nof more than 0 decimal places

Question 22 [0600], Numeric input

How old are you?

Answer [s required, values greater than or equal to 0, not more than 16 characters, not more than 0 decimal places

Question 23 [0700], Single selection
Gender

0 Male [Code:1]
0 Female [Code:2]

dﬁéws‘t_ﬂ;ﬁ‘zl, Message

Thank you very much for your support.

Bye-bye!

01/27/2020 09:14 AM
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Anhang 3a: Vorrundenspiele Gruppe A in Graz

Group A

TEAMS

B W N =

Matches

Quelle: EUROPEAN HANDBALL FEDERATION (2020a), Onlinequelle [31.5.2020].

Anhang 3b: Vorrundenspiele Gruppe B in Wien

Group B

== Croatia
== Belarus
=2 Montenegro
B2 gerbia

09.01.20 18:15
09.01.20 20:30
11.01.20 16:00
11.01.20 18:15
13.01.20 18:15
13.01.20 20:30

TEAMS

AW N =

Matches

Quelle: EUROPEAN HANDBALL FEDERATION (2020b), Onlinequelle [31.5.2020].

= Austria
B= Czech Republic
=& North Macedonia
=2 Ukraine

10.01.20 18:15
10.01.20 20:30
12.01.20 16:00
12.01.20 18:15
14.01.20 18:15
14.01.20 20:30

MATCHES

W oW w w el
[J RN AN =

Belarus
Croatia
Croatia

Montenegro
Montenegro
Serbia

D
0
0
0
0

L

W N = O

Serbia
Montenegro
Belarus
Serbia
Belarus

Croatia

MATCHES
T W D L
3 3 00
3 2 0 1
3 1 0 2
3 00 3
Czech Republic vs Austria
North Macedonia vs Ukraine

Czech Republic
Austria
Austria

UKraine

North Macedonia
Ukraine

North Macedonia
Czech Republic

GOALS

82:65
94:88
70:84
72:81

GOALS

98:87
79:76
79:84
74:83

DIFF

17

-14

o N B~ O



Anhang 3c: Hauptrundenspiele Gruppe | in Wien

TEAMS LRGBS GOALS DIFF PTS

Groupl
T W
1 2 Spain 5 4
2 == Croatia 5 4
3 B Germany 5 3
4 == Austria 5 1
5 B8 Belarus 5 1
6 B= Czech Republic 5 0
Matches
10.01.20 18:15 Austria
11.01.20 16:00 Croatia
11.01.20 18:15 Spain
16.01.20 16:00 Spain
16.01.20 18:15 Croatia
16.01.20 20:30 Belarus
18.01.20 16:00 Belarus
18.01.20 18:15 Spain
18.01.20 20:30 Croatia
20.01.20 16:00 Croatia
20.01.20 18:15 Belarus
20.01.20 20:30 Austria
22.01.20 16:00 Croatia
22.01.20 18:15 Belarus

22.01.20 20:30

Czech Republic

D
1
1
0
1
1
0

-

g w w N oo

Czech Republic
Belarus
Germany
Czech Republic
Austria
Germany
Czech Republic
Austria
Germany
Czech Republic
Spain

Germany

Spain

Austria

Germany

163:127
127:113
141:125
139:156
138:160
122:139

Quelle: EUROPEAN HANDBALL FEDERATION (2020c), Onlinequelle [31.5.2020].

26
14
16
-17
-22
-7

O W W o O O
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